HIT111 - ILETISIM - Meslek Yiiksekokulu - Pazarlama ve Reklamcilik B&Iimii
Genel Bilgiler

Dersin Amaci

Bu ders 6grenciye, sozll, sézsliz, yazili, bigimsel, bicimsel olmayan ve 6rgut ici ile disi arasinda iletisim kurma yeterlikleri kazandirmaktir.
Dersin icerigi

iletisim siireci, yazill ve sézlii iletisim, sézsiiz iletisim, kitle iletisim araclariyla iletisim, bicimsel ve bicimsel olmayan iletisim, uluslararasi iletisim, siyasal iletisim, iletisim
modelleri.

Dersin Kitabi / Malzemesi / Onerilen Kaynaklar

"lletisime Giris" Atatiirk Universitesi AOF Yayini Erzurum, 2017. Bilgisayar, internet, sunum cihazlari.

Planlanan Ogrenme Etkinlikleri ve Ogretme Yontemleri

Sézel ve Gérsel Anlatim, Tartisma, Sunumlar, Ornekleme, Ornek Olaylar.

Ders igin Onerilen Diger Hususlar

Ogrenci sunumlari

Dersi Veren Ogretim Elemani Yardimcilan

Ogretim elemani yardimaisi bulunmamaktadir.

Dersin Verilisi

Yz ylze

Dersi Veren Ogretim Elemanlari

Ogr. Gér. Riza Glinaydin

Program Ciktisi

. lletisim trlerini siniflayabilir.

. lletisim yetenegini gelistirebilir.

. iletisim modellerini aciklayabilir ve iletisim ortamlarini analiz edebilir.
. Orgiitsel iletisim ve Kurumsal iletisim siirecini aciklayabilir.

. Medyay! ve kiresel haber ajanslarini tanimlayabilir ve analiz edebilir.
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Haftalik icerikler

Sira Hazirlik Bilgileri

1 “iletisime Giris" Atatiirk Universitesi
AOF Yayini Erzurum, 2017.S 6-18

2 “lletisime Girig" Atatiirk Universitesi
AOF Yayini Erzurum, 2017. S 25-35

3 “lletisime Giris" Atatlirk Universitesi
AOF Yayini Erzurum, 2017. S 43-52

4 ‘iletisime Giris" Atatiirk Universitesi
AOF Yayini Erzurum, 2017. S 58-69

5 “iletisime Giris" Atatlirk Universitesi
AOF Yayini Erzurum, 2017.S 76-87

6 ‘“iletisime Giris” Atatiirk Universitesi
AOF Yayini Erzurum, 2017.S 115-128

7 “iletisime Giris” Atatiirk Universitesi
AOF Yayini Erzurum, 2017.S 135-147

9 “iletisime Giris” Atatiirk Universitesi
AOF Yayini Erzurum, 2017. S 155-170

10 “iletisime Girig" Atatiirk Universitesi
AOF Yayini Erzurum, 2017.S 177-192

11 iletisime Giris” Atatiirk Universitesi
AOF Yayini Erzurum, 2017. S 200-210

12 “iletisime Giris" Atatiirk Universitesi
AOF Yayini Erzurum, 2017. S 219-234

13 iletisime Giris” Atatiirk Universitesi
AOF Yayini Erzurum, 2017.S 219-234

14 “iletisime Giris" Atatiirk Universitesi
AOF Yayini Erzurum, 2017. S 243-254

15 “iletisime Giris” Atatiirk Universitesi
AOF Yayini Erzurum, 2017.S 263-279

is Yukleri
Aktiviteler

Teorik Ders Anlatim

Vize

Final

Ders Oncesi Bireysel Calisma
Ara Sinav Hazirhk

Final Sinavi Hazirlik
Tartismali Ders

Gosterim

Arastirma Sunumu

Odev

Laboratuvar Ogretim Metodlar

Sozel ve Gorsel Anlatim, Tartisma,
Sunumlar, Ornekleme, Ornek
Olaylar.

Sozel ve Gorsel Anlatim, Tartisma,
Sunumlar, Ornekleme, Ornek
Olaylar.

Sozel ve Gorsel Anlatim, Tartisma,
Sunumlar, Ornekleme, Ornek
Olaylar.

Sozel ve Gorsel Anlatim, Tartisma,
Sunumlar, Ornekleme, Ornek
Olaylar.

Sozel ve Gorsel Anlatim, Tartisma,
Sunumlar, Ornekleme, Ornek
Olaylar.

Sozel ve Gorsel Anlatim, Tartisma,
Sunumlar, Ornekleme, Ornek
Olaylar.

Sozel ve Gorsel Anlatim, Tartisma,
Sunumlar, Ornekleme, Ornek
Olaylar.

Sozel ve Gorsel Anlatim, Tartisma,
Sunumlar, Ornekleme, Ornek
Olaylar.

Sozel ve Gorsel Anlatim, Tartisma,
Sunumlar, Ornekleme, Ornek
Olaylar.

Sozel ve Gorsel Anlatim, Tartisma,
Sunumlar, Ornekleme, Ornek
Olaylar.

Sozel ve Gorsel Anlatim, Tartisma,
Sunumlar, Ornekleme, Ornek
Olaylar.

Sozel ve Gorsel Anlatim, Tartisma,
Sunumlar, Ornekleme, Ornek
Olaylar.

Sozel ve Gorsel Anlatim, Tartisma,
Sunumlar, Ornekleme, Ornek
Olaylar.

Sozel ve Gorsel Anlatim, Tartisma,
Sunumlar, Ornekleme, Ornek
Olaylar.

Sayisi

Teorik

iletisim Kavrami ve Siireci

Dil, Kiiltir ve iletigim

iletisim Modelleri

iletisim Tirleri; Baglamina Gére iletisim
Turleri Araca Gére iletisim Tiirleri

Kisilerarasi iletisim

Kitle iletisim Araclari ve Turleri

Kurumsal iletisim

iletisim ve Halkla iliskiler

Siyasal iletisim

Medya Okuryazarhg, Dijital Medya
Okuryazarligi

Uluslararasi iletisim, iletisim ve Giig:
Kiresel Medya Sistemleri

Uluslararasi iletisim, iletisim ve Giic:
Kuresel Medya Sistemleri

Yeni iletisim Teknolojileri, Web 2.0 ve
Katilim Kiltlrt Yeni Medya ve Sosyal
Medya

iletisim ve Etik

Siiresi (saat)
2,00
1,00
1,00
1,00
1,00
1,00
1,00
2,00
1,00
1,00

Uygulama



Degerlendirme

Aktiviteler
Ara Sinav

Final

Agirhgi (%)
40,00
60,00

Pazarlama ve Reklamcilik Balimii / HALKLA ILISKILER VE TANITIM X Ogrenme Ciktisi iliskisi

P.C.1 P.C.2

0C.1 1
0¢c.2 2
6¢.3
0.C.4
0.C.5

P.C.6:
PC.7:
P.C.8:

P.C.9:

P.C.10:
P.C.11:

P.C.12:

P.C.13:

P.C. 14:
6.c.1:
6.c.2:
6.c.3:
0.C.4:

6.C.5:

PC.3 PC.4 PC5 PC6 PC7 PC8 PC9 PC10 PC11 PC12 PC13 PC14
1
2 2
3 3 3
5 5 5 5

Meslegi ile ilgili temel, gincel ve uygulamali bilgilere sahip olur.

is saghgr ve givenligi, cevre bilinci ve kalite stirecleri hakkinda bilgi sahibi olur.
Meslegi icin glincel gelismeleri ve uygulamalari takip eder, etkin sekilde kullanir.
Meslegi ile ilgili bilisim teknolojilerini (yaziim, program, animasyon vb.) etkin kullanir.

Mesleki problemleri ve konulari bagimsiz olarak analitik ve elestirel bir yaklasimla degerlendirme ve ¢éziim 6nerisini sunabilme becerisine
sahiptir.

Bilgi ve beceriler diizeyinde duslincelerini yazili ve sozll iletisim yolu ile etkin bicimde sunabilir, anlasilir bicimde ifade eder.
Alant ile ilgili uygulamalarda karsilasilan ve 6ngoérilemeyen karmasik sorunlari ¢ozmek icin ekip Uyesi olarak sorumluluk alir.
Kariyer yonetimi ve yasam boyu 6grenme konularinda farkindaliga sahiptir.

Alant ile ilgili verilerin toplanmasi, uygulanmasi ve sonuglarinin duyurulmasi asamalarinda toplumsal, bilimsel, kiiltirel ve etik degerlere
sahiptir..

Bir yabana dili kullanarak alanindaki bilgileri takip eder ve meslektaslari ile iletisim kurar.
Farkli sektorlerde halkla iliskiler ve tanrtim disiplini icerisinde degerlendirme yontemlerini aciklar ve uygular.

Gorsel, isitsel ve yazil medya araclarinin planlamasini yapar, sosyal sorumluluk, sponsorluk gibi yontemleri geleneksel medyada ve sosyal
medya mecralarinda uygular

Halkla iliskilerde etkinlik yonetimi kapsaminda sosyal, kiiltlrel, bilimsel ve benzeri etkinlikleri planlayarak organizasyon ve 6lgimleme
sureclerini uygular, iletisim kampanyalari icin proje yonetimi yaklagimi ile fikirler olusturur.

Halkla iliskiler, musteri iliskileri ydnetimi, triin yénetimi ve marka yonetiminin temel kavramlari ve mevzuati agiklar.
iletisim tirlerini siniflayabilir.

iletisim yetenegini gelistirebilir.

iletisim modellerini aciklayabilir ve iletisim ortamlarini analiz edebilir.

Orgitsel iletisim ve Kurumsal iletisim siirecini aciklayabilir.

Medyay!i ve kiresel haber ajanslarini tanimlayabilir ve analiz edebilir.



HiT111 - COMMUNICATION - Meslek Yiiksekokulu - Pazarlama ve Reklamcilik B&limii
General Info

Objectives of the Course

With this course the student to earn qualifications in connect with verbal, nonverbal, written, formal, non formal commication and inside and the outside organization
communication.

Course Contents

Communication process, written and verbal communication, non-verbal communication, communication through mass media, formal and informal communication,
international communication, political communication, communication models.

Recommended or Required Reading

“Introduction to Communication,” Atatiirk University Open Education Faculty Publication, Erzurum, 2017. Computer, internet, presentation devices.
Planned Learning Activities and Teaching Methods

Verbal and Visual Expression, Discussion, Presentations, Sampling, Case Studies.
Recommended Optional Programme Components

Student presentations

Instructor's Assistants

There is no teaching assistant.

Presentation Of Course

face to face

Dersi Veren Ogretim Elemanlari

Inst. Riza Glinaydin

Program Outcomes

Classify the types of communication.

It can improve communication skills.

Explain communication models and analyze communication environments.
Explain the organizational communication and corporate communication process.
Can identify and analyze media and global news agencies.
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Weekly Contents

Order Preparationinfo

1

10

11

12

13

14

15

“Introduction to Communication” Atattirk
University Open Education Faculty
Publication Erzurum, 2017.P 6-18

“Introduction to Communication” Atatlirk
University Open Education Faculty
Publication Erzurum, 2017. P 25-35

“Introduction to Communication” Atattrk
University Open Education Faculty
Publication Erzurum, 2017. P 43-52

“Introduction to Communication” Atatlirk
University Open Education Faculty
Publication Erzurum, 2017. P 58-69

“Introduction to Communication” Atattirk
University Open Education Faculty
Publication Erzurum, 2017. P 76-87

“Introduction to Communication” Atattirk
University Open Education Faculty
Publication Erzurum, 2017.P 115-128

“Introduction to Communication” Atatlirk
University Open Education Faculty
Publication Erzurum, 2017. P 135-147

“Introduction to Communication” Atattirk
University Open Education Faculty
Publication Erzurum, 2017. P 155-170

“Introduction to Communication” Atatlirk
University Open Education Faculty
Publication Erzurum, 2017.P 177-192

“Introduction to Communication” Atattrk
University Open Education Faculty
Publication Erzurum, 2017. P 200-210

“iletisime Girig” Atatiirk Universitesi AOF
Yayini Erzurum, 2017.S 219-234

“Iletisime Giris" Atatiirk Universitesi AOF
Yayini Erzurum, 2017.S 219-234

“Introduction to Communication” Atattirk
University Open Education Faculty
Publication Erzurum, 2017. P 243-254

“Introduction to Communication” Atatlirk
University Open Education Faculty
Publication Erzurum, 2017. P 263-279

Laboratory TeachingMethods

Verbal and Visual Expression,
Discussion, Presentations,
Sampling, Case Studies.

Verbal and Visual Expression,
Discussion, Presentations,
Sampling, Case Studies.

Verbal and Visual Expression,
Discussion, Presentations,
Sampling, Case Studies.

Verbal and Visual Expression,
Discussion, Presentations,
Sampling, Case Studies.

Verbal and Visual Expression,
Discussion, Presentations,
Sampling, Case Studies.

Verbal and Visual Expression,
Discussion, Presentations,
Sampling, Case Studies.

Verbal and Visual Expression,
Discussion, Presentations,
Sampling, Case Studies.

Verbal and Visual Expression,
Discussion, Presentations,
Sampling, Case Studies.

Verbal and Visual Expression,
Discussion, Presentations,
Sampling, Case Studies.

Verbal and Visual Expression,
Discussion, Presentations,
Sampling, Case Studies.

Verbal and Visual Expression,
Discussion, Presentations,
Sampling, Case Studies.

Verbal and Visual Expression,
Discussion, Presentations,
Sampling, Case Studies.

Verbal and Visual Expression,
Discussion, Presentations,
Sampling, Case Studies.

Verbal and Visual Expression,
Discussion, Presentations,
Sampling, Case Studies.

Theoretical

Concept and Process of
Communication

Language, Culture and
Communication

Communication Models

Types of Communication
Communication Types by Context
Communication Types by Medium

Interpersonal Communication

Mass Media and Its Types

Corporate Communications

Communications and Public Relations

Political Communication

Media Literacy, Digital Media Literacy

International Communication,
Communication and Power: Global
Media Systems

International Communication,
Communication and Power: Global
Media Systems

New Communication Technologies
Web 2.0 and the Culture of
Participation New Media and Social
Media

Communication and Ethics

Practise



Workload

Activities

Teorik Ders Anlatim
Vize

Final

Ders Oncesi Bireysel Calisma
Ara Sinav Hazirhk
Final Sinavi Hazirlik
Tartismali Ders
Gosterim

Arastirma Sunumu
Odev

Assesments

Activities
Ara Sinav

Final

Number
14

1

1

14

7

7

14

PLEASE SELECT TWO DISTINCT LANGUAGES
2,00
1,00
1,00
1,00
1,00
1,00
1,00
2,00
1,00
1,00

Weight (%)
40,00
60,00



Pazarlama ve Reklamcilik Bslimii / HALKLA ILISKILER VE TANITIM X Learning Outcome Relation

P.O.1 P.O.2 P.O.3 PO.4 PO.5 PO.6 PO.7 PO.8 PO9 PO.10 PO.11 PO.12 P.O.13 P.O.14
LO.1 1 1
LO.2 2 2 2
L.O.3 3 3 3
L.O.4
L.O.5 5 5 5 5

P.O.1: Meslegi ile ilgili temel, glincel ve uygulamali bilgilere sahip olur.

P.0.2: s saghg ve giivenligi, cevre bilinc ve kalite siirecleri hakkinda bilgi sahibi olur.
P.0.3: Meslegiicin glincel gelismeleri ve uygulamalari takip eder, etkin sekilde kullanir.
P.0.4: Meslegiile ilgili bilisim teknolojilerini (yazilim, program, animasyon vb.) etkin kullanir.

P.0.5: Mesleki problemleri ve konulari bagimsiz olarak analitik ve elestirel bir yaklasimla degerlendirme ve ¢éziim onerisini sunabilme becerisine
sahiptir.

P.O.6: Bilgi ve beceriler diizeyinde distincelerini yazili ve sézll iletisim yolu ile etkin bicimde sunabilir, anlasilir bicimde ifade eder.
P.0.7: Alaniile ilgili uygulamalarda karsilasilan ve 6ngorilemeyen karmasik sorunlari ¢cézmek icin ekip Uyesi olarak sorumluluk alir.
P.0.8: Kariyer yonetimi ve yasam boyu 6grenme konularinda farkindaliga sahiptir.

P.0.9: Alaniile ilgili verilerin toplanmasi, uygulanmasi ve sonuclarinin duyurulmasi asamalarinda toplumsal, bilimsel, kilttrel ve etik degerlere
sahiptir..

P.0.10: Bir yabana dili kullanarak alanindaki bilgileri takip eder ve meslektaslari ile iletisim kurar.
P.O.11: Farkli sektorlerde halkla iliskiler ve tanitim disiplini icerisinde degerlendirme yontemlerini agiklar ve uygular.

P.0.12: Gorsel, isitsel ve yazil medya araglarinin planlamasini yapar, sosyal sorumluluk, sponsorluk gibi yontemleri geleneksel medyada ve sosyal
medya mecralarinda uygular

P.0.13: Halkla iliskilerde etkinlik yonetimi kapsaminda sosyal, kiiltlrel, bilimsel ve benzeri etkinlikleri planlayarak organizasyon ve élgiimleme
sureglerini uygular, iletisim kampanyalari icin proje yonetimi yaklasimi ile fikirler olusturur.

P.O. 14: Halkla iliskiler, musteri iliskileri yonetimi, trlin yonetimi ve marka yonetiminin temel kavramlari ve mevzuati agiklar.
LO.1: lletisim tirlerini sinflayabilir.
LO.2: iletisim yetenegini gelistirebilir.
LO.3: lletisim modellerini agiklayabilir ve iletisim ortamlarini analiz edebilir.
LO.4: Orgitsel iletisim ve Kurumsal iletisim stirecini agiklayabilir.

L.O.5: Medyay ve kiiresel haber ajanslarini tanimlayabilir ve analiz edebilir.



HIT245 - HALKLA iLISKILER YAZARLIGI - Meslek Yiiksekokulu - Pazarlama ve Reklamcilik Bolimii
Genel Bilgiler

Dersin Amaci

Ogrencilerin halkla iliskiler alaninda kullanilan iletisim araclarini tanimalarini, bu araclara yénelik etkili iletisim dili ve yazim tekniklerini 6grenmelerini, profesyonel iletisim
ortamlarinda kullanilacak yazili metinleri etkili, stratejik ve hedef odakli sekilde hazirlayabilmeleri icin gerekli bilgi ve beceriyi kazandirmayr amaclar.

Dersin Igerigi

Halkla iliskiler yazarligi ve ikna sireci, etkili mesaj olusturma, medya ile iliskiler, kurumsal metin yazarlig.

Dersin Kitabi / Malzemesi / Onerilen Kaynaklar

"Halkla iligkiler Yazarhigi” Atattirk Universitesi AOF Yayini Erzurum 2013. Bilgisayar, Projeksiyon, Gérsel ve isitsel Dokiimanlar.
Planlanan Ogrenme Etkinlikleri ve Ogretme Yontemleri

Sézel ve Gérsel Anlatim, Tartisma, Sunumlar, Ornekleme, Odev Uygulamalari,

Ders igin Onerilen Diger Hususlar

Ogrenciler kurumsal iletisim araclari tasarlayarak uygulama yapacak. Kurumsal haber mektubu ve biilten hazirlayacaklardir.
Dersi Veren Ogretim Elemani Yardimcilan

Ogretim elemani yardimaisi bulunmamaktadir.

Dersin Verilisi

Yiz Yize

Dersi Veren Ogretim Elemanlari

Ogr. Gér. Riza Glinaydin

Program Ciktisi

. Halkla iliskiler yazarligi bilgisini kazanabilir.

. Yazli ifade etme yetenegi gelistirebilir.

. Farklriletisim araclari icin farkli yazim teknikleri 6grenebilir.

. lletisim araclarinin ézellik ve yapilarina gére mesaj tasarlama yeterligi kazanabilir.

. Hedef kitleleri etkilemek ve ikna etmek icin etkili mesaj olusturma bilgisi kazanabilir.
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Haftalik icerikler

Sira Hazirlik Bilgileri

1

10

11

12

13

14

15

“Halkla iligkiler Yazarlig” Atattirk
Universitesi AOF Yayini Erzurum
2013.S5 3-18

“Halkla iligkiler Yazarligi” Atatiirk
Universitesi AOF Yayini Erzurum
2013.S 33-49

“Halkla iligkiler Yazarhigi” Atatiirk
Universitesi AOF Yayini Erzurum
2013.S 60-76

“Halkla iligkiler Yazarhig” Atattirk
Universitesi AOF Yayini Erzurum
2013.S5 85-95

“Halkla iliskiler Yazarhigi” Atatiirk
Universitesi AOF Yayini Erzurum
2013.S 105-116

“Halkla iligkiler Yazarlig” Atattirk
Universitesi AOF Yayini Erzurum
2013.5 123-137

“Halkla iliskiler Yazarhigi” Atatiirk
Universitesi AOF Yayini Erzurum
2013.S 146-157

“Halkla iligkiler Yazarlig” Atatirk
Universitesi AOF Yayini Erzurum
2013.S 165-175

“Halkla iligkiler Yazarligi” Atatiirk
Universitesi AOF Yayini Erzurum
2013.S 183-200

“Halkla iliskiler Yazarhigi” Atatiirk
Universitesi AOF Yayini Erzurum
2013.S5210-222

“Halkla iligkiler Yazarhig” Atattirk
Universitesi AOF Yayini Erzurum
2013.S 232-249

“Halkla lliskiler Yazarhigi” Atatiirk
Universitesi AOF Yayini Erzurum
2013.S 260-274

“Halkla iligkiler Yazarlig” Atattirk
Universitesi AOF Yayini Erzurum
2013.5309-324

Laboratuvar Ogretim Metodlarn

Sozel ve Gorsel Anlatim,
Tartisma, Sunumlar, Ornekleme,
Ornek Olaylar.

Sozel ve Gorsel Anlatim,
Tartisma, Sunumlar, Ornekleme,
Ornek Olaylar.

Sozel ve Gorsel Anlatim,
Tartisma, Sunumlar, Ornekleme,
Ornek Olaylar.

Sozel ve Gorsel Anlatim,
Tartisma, Sunumlar, Ornekleme,
Ornek Olaylar, Haber yazma.

Sozel ve Gorsel Anlatim,
Tartisma, Sunumlar, Ornekleme,
Ornek Olaylar.

Sozel ve Gorsel Anlatim,
Tartisma, Sunumlar, Ornekleme,
Ornek Olaylar.

Sozel ve Gorsel Anlatim,
Tartisma, Sunumlar, Ornekleme,
Ornek Olaylar.

Sozel ve Gorsel Anlatim,
Tartisma, Sunumlar, Ornekleme,
Ornek Olaylar.

Sozel ve Gorsel Anlatim,
Tartisma, Sunumlar, Ornekleme,
Ornek Olaylar.

Sozel ve Gorsel Anlatim,
Tartisma, Sunumlar, Ornekleme,
Ornek Olaylar.

Sozel ve Gorsel Anlatim,
Tartisma, Sunumlar, Ornekleme,
Ornek Olaylar.

Sozel ve Gorsel Anlatim,
Tartisma, Sunumlar, Ornekleme,
Ornek Olaylar.

Sozel ve Gorsel Anlatim,
Tartisma, Sunumlar, Ornekleme,
Ornek Olaylar.

Sunumlar

Teorik

Halkla iliskiler Yazarligi ve
Etkili Yazma ilkeleri

Etkili Yazma Becerisi
Gelistirme Sureci

Medya ile Birlikte Calismak

Haberler ve Halkla iligkiler
Yazarligi

Basin Bilteni Hazirlama

Kurumsal Basin Makalesi
ve Haber Mektubu
Hazirlama

Kurumsal El ilani, Basin
Dosyasi ve Brosur
Hazirlama

Halkla iliskilerde Réportaj

Kurumsal Rapor Hazirlama

Kurumsal Kitap, Gazete ve
Dergi Hazirlama

Halkla iligkiler Yazarliginda
Cesitli Kurumsal
Uygulamalar

Kurumsal Konusma ve
Mulakat Sureci

Kurumsal Web Sitesi
Tasarimi

Kurumsal Arag Tasarimi;
Ogrenci Kurumsal Gazete
Uygulamasi Sunumu

Uygulama

Ogrencilerin haber biilteni
hazirlamasi

Ogrencilerin haber biilteni
hazirlamasi

Ogrencilerin haber biilteni
hazirlamasi

Ogrencilerin haber biilteni
ve brostr hazirlamasi

Ogrenci réportaj uygulamasi

Ogrenci réportaj uygulamasi

Kurumsal yayinlarin sinifta
ogrenciler tarafindan
incelenmesi ve tartisiimasi

Ogrenciler tarafindan
kurumsal gazete tasarimi

Ogrenciler tarafindan
kurumsal gazete tasarimi

Ogrenciler tarafindan
kurumsal gazete tasarimi



s Yukleri

Aktiviteler

Teorik Ders Anlatim
Uygulama / Pratik
Odev

Uygulama / Pratik Sonrasi Bireysel Calisma
Vize

Final

Proje

Saha/Arazi Calismasi
Derse Katihm

Final Sinavi Hazirlik

Gosterim

Degerlendirme

Aktiviteler
Final

Vize

Sayisi
14
14

10

—_

a0 N = N .

Agirhgr (%)
60,00
40,00

Siiresi (saat)
2,00
1,00
1,00
2,00
1,00
1,00
2,00
3,00
2,00
2,00
1,00



Pazarlama ve Reklamcilik Bsliimii / HALKLA ILISKILER VE TANITIM X Ogrenme Ciktisi iliskisi

P.C.1
0cC.1 1
6.¢.2

6.¢.3

0.C.4

6.c.5

P.C.6:
P.C.7:
P.C.8:

P.C.9:

P.C.10:
P.C.11:

P.C.12:

P.C.13:

P.C. 14:
6.c.1:
6.c.2:
6.c.3:
0.C.4:

6.C.5:

P.C.2

PC.3 PG4 PG5 PGC6 PC7 PGC8 PGC9 PGC10 PGC11 PC12 PGC13 PG.14
1
2 2
3 3 3 3 3 3
4 4 4 4 4 4
5 5 5 5 5

Meslegi ile ilgili temel, glincel ve uygulamali bilgilere sahip olur.

is saghgr ve giivenligi, cevre bilinci ve kalite siirecleri hakkinda bilgi sahibi olur.
Meslegi icin glincel gelismeleri ve uygulamalari takip eder, etkin sekilde kullanir.
Meslegi ile ilgili bilisim teknolojilerini (yazilim, program, animasyon vb.) etkin kullanir.

Mesleki problemleri ve konulari bagimsiz olarak analitik ve elestirel bir yaklasimla degerlendirme ve ¢éziim Gnerisini sunabilme becerisine
sahiptir.

Bilgi ve beceriler diizeyinde distincelerini yazil ve so6zli iletisim yolu ile etkin bicimde sunabilir, anlasilir bicimde ifade eder.
Alani ile ilgili uygulamalarda karsilasilan ve 6ngériilemeyen karmasik sorunlari cgzmek igin ekip Gyesi olarak sorumluluk alir.
Kariyer yonetimi ve yasam boyu 6grenme konularinda farkindaliga sahiptir.

Alant ile ilgili verilerin toplanmasi, uygulanmasi ve sonuglarinin duyurulmasi asamalarinda toplumsal, bilimsel, kiiltlrel ve etik degerlere
sahiptir..

Bir yabanai dili kullanarak alanindaki bilgileri takip eder ve meslektaslari ile iletisim kurar.
Farkli sektorlerde halkla iliskiler ve tanitim disiplini icerisinde degerlendirme yontemlerini aciklar ve uygular.

Gorsel, isitsel ve yazill medya araclarinin planlamasini yapar, sosyal sorumluluk, sponsorluk gibi yéntemleri geleneksel medyada ve sosyal
medya mecralarinda uygular

Halkla iliskilerde etkinlik yonetimi kapsaminda sosyal, kiltirel, bilimsel ve benzeri etkinlikleri planlayarak organizasyon ve dlclimleme
sureglerini uygular, iletisim kampanyalari icin proje yonetimi yaklasimi ile fikirler olusturur.

Halkla iliskiler, musteri iliskileri yonetimi, Grtin yénetimi ve marka yonetiminin temel kavramlari ve mevzuati agiklar.
Halkla iliskiler yazarligi bilgisini kazanabilir.

Yazili ifade etme yetenegi gelistirebilir.

Farkli iletisim araclari icin farkli yazim teknikleri 6grenebilir.

iletisim araclarinin ézellik ve yapilarina gére mesaj tasarlama yeterligi kazanabilir.

Hedef kitleleri etkilemek ve ikna etmek icin etkili mesaj olusturma bilgisi kazanabilir.



HIiT245 - PUBLIC RELATIONS WRITING - Meslek Yiiksekokulu - Pazarlama ve Reklamcilik B&ltmii
General Info

Objectives of the Course

It aims to provide students with the knowledge and skills necessary to recognize the communication tools used in the field of public relations, to learn the effective
communication language and writing techniques for these tools, and to prepare written texts to be used in professional communication environments in an effective,
re-creative and goal-oriented manner.

Course Contents

Public relations writing and the persuasion process, creating effective messages, media relations, corporate copywriting.
Recommended or Required Reading

“"Public Relations Writing” Atatirk University Open Education Faculty Publication, Erzurum 2013. Computer, Projection, Audiovisual Documents.
Planned Learning Activities and Teaching Methods

Verbal and Visual Expression, Discussion, Presentations, Sampling, Homework Practices,

Recommended Optional Programme Components

Students will practice designing corporate communication tools and preparing corporate newsletters and bulletins.
Instructor's Assistants

There is no teaching assistant.

Presentation Of Course

Face to Face

Dersi Veren Ogretim Elemanlari

Inst. Riza Glinaydin

Program Outcomes

Can gain knowledge of public relations writing.

It can improve the ability of written expression.

Can learn different writing techniques for different communication tools.

Can gain competence in designing messages according to the features and structures of communication tools.
Gain knowledge of creating effective messages to influence and persuade target audiences.

vk wn =



Weekly Contents

Order Preparationinfo

1

10

11

12

13

14

15

"Public Relations Writing” Atattirk
University Open Education Faculty
Publication Erzurum 2013.P 3-18

"Public Relations Writing” Atattirk
University Open Education Faculty
Publication Erzurum 2013. P 33-49

"Public Relations Writing” Atattrk
University Open Education Faculty
Publication Erzurum 2013. P 60-76

"Public Relations Writing” Atattirk
University Open Education Faculty
Publication Erzurum 2013. P 85-95

"Public Relations Writing” Atattrk
University Open Education Faculty
Publication Erzurum 2013.P 105-116

"Public Relations Writing” Atattirk
University Open Education Faculty
Publication Erzurum 2013.P S 123-137

"Public Relations Writing” Atattirk
University Open Education Faculty
Publication Erzurum 2013.P S 146-157

"Public Relations Writing" Atattirk
University Open Education Faculty
Publication Erzurum 2013.P 165-175

“Public Relations Writing” Atattirk
University Open Education Faculty
Publication Erzurum 2013. P 183-200

"Public Relations Writing” Atattirk
University Open Education Faculty
Publication Erzurum 2013.P 210-222

"Public Relations Writing” Atattirk
University Open Education Faculty
Publication Erzurum 2013. P 232-249

"Public Relations Writing" Atattirk
University Open Education Faculty
Publication Erzurum 2013. P 260-274

"Public Relations Writing” Atattirk
University Open Education Faculty
Publication Erzurum 2013. P 309-324

Laboratory TeachingMethods

Verbal and Visual Expression,
Discussion, Presentations,
Sampling, Case Studies.

Verbal and Visual Expression,
Discussion, Presentations,
Sampling, Case Studies.

Verbal and Visual Expression,
Discussion, Presentations,
Sampling, Case Studies.

Verbal and Visual Expression,
Discussion, Presentations,

Sampling, Case Studies, Writing

news.

Verbal and Visual Expression,
Discussion, Presentations,
Sampling, Case Studies.

Verbal and Visual Expression,
Discussion, Presentations,
Sampling, Case Studies.

Verbal and Visual Expression,
Discussion, Presentations,
Sampling, Case Studies.

Verbal and Visual Expression,
Discussion, Presentations,
Sampling, Case Studies.

Verbal and Visual Expression,
Discussion, Presentations,
Sampling, Case Studies.

Verbal and Visual Expression,
Discussion, Presentations,
Sampling, Case Studies.

Verbal and Visual Expression,
Discussion, Presentations,
Sampling, Case Studies.

Verbal and Visual Expression,
Discussion, Presentations,
Sampling, Case Studies.

Verbal and Visual Expression,
Discussion, Presentations,
Sampling, Case Studies.

Presentations

Theoretical

Public Relations Writing
and Effective Writing
Principles

The Process of Developing
Effective Writing Skills

Working with the Media

News and Public Relations
Writing

Press Release Preparation

Preparing Corporate Press
Articles and Newsletters

Corporate Flyer, Press File
and Brochure Preparation

Interview in Public
Relations

Corporate Report
Preparation

Corporate Book,
Newspaper and Magazine
Preparation

Various Institutional
Practices in Public
Relations Writing

Corporate Speaking and
Interview Process

Corporate Website Design

Corporate Tool Design;
Student Corporate
Newspaper Application
Presentation

Practise

Students prepare
newsletters

Students prepare
newsletters

Students prepare
newsletters

Students prepare
newsletters and
brochures

Student interview app

Student interview app

Student review and
discussion of
institutional
publications in class

Corporate newspaper
design by students

Corporate newspaper
design by students

Corporate newspaper
design by students



Workload

Activities

Teorik Ders Anlatim
Uygulama / Pratik
Odev

Uygulama / Pratik Sonrasi Bireysel Calisma
Vize

Final

Proje

Saha/Arazi Calismasi
Derse Katihm

Final Sinavi Hazirlik

Gosterim

Assesments

Activities
Final

Vize

Number

14
14
8

10

e B NN SN

PLEASE SELECT TWO DISTINCT LANGUAGES
2,00
1,00
1,00
2,00
1,00
1,00
2,00
3,00
2,00
2,00
1,00

Weight (%)

60,00
40,00



Pazarlama ve Reklamcilik Bslimii / HALKLA ILISKILER VE TANITIM X Learning Outcome Relation

P.O.1 P.O.2 P.O.3 PO.4 PO.5 PO.6 PO.7 PO.8 PO9 PO.10 PO.11 PO.12 P.O.13 P.O.14

LO.1 1 1
L.O.2 2 2
LO.3 3 3 3 3 3 3
L.O.4 4 4 4 4 4 4
LO.5 5 5 5 5 5
Table

P.O.1: Meslegi ile ilgili temel, glincel ve uygulamali bilgilere sahip olur.

P.0.2: s saghg ve giivenligi, cevre bilinc ve kalite siirecleri hakkinda bilgi sahibi olur.
P.0.3: Meslegiicin glincel gelismeleri ve uygulamalari takip eder, etkin sekilde kullanir.
P.0.4: Meslegiile ilgili bilisim teknolojilerini (yazilim, program, animasyon vb.) etkin kullanir.

P.0.5: Mesleki problemleri ve konulari bagimsiz olarak analitik ve elestirel bir yaklasimla degerlendirme ve ¢éziim onerisini sunabilme becerisine
sahiptir.

P.O.6: Bilgi ve beceriler diizeyinde distincelerini yazili ve sézll iletisim yolu ile etkin bicimde sunabilir, anlasilir bicimde ifade eder.
P.0.7: Alaniile ilgili uygulamalarda karsilasilan ve 6ngorilemeyen karmasik sorunlari ¢cézmek icin ekip Uyesi olarak sorumluluk alir.
P.0.8: Kariyer yonetimi ve yasam boyu 6grenme konularinda farkindaliga sahiptir.

P.0.9: Alaniile ilgili verilerin toplanmasi, uygulanmasi ve sonuclarinin duyurulmasi asamalarinda toplumsal, bilimsel, kilttrel ve etik degerlere
sahiptir..

P.0.10: Bir yabana dili kullanarak alanindaki bilgileri takip eder ve meslektaslari ile iletisim kurar.
P.O.11: Farkli sektorlerde halkla iliskiler ve tanitim disiplini icerisinde degerlendirme yontemlerini agiklar ve uygular.

P.0.12: Gorsel, isitsel ve yazil medya araglarinin planlamasini yapar, sosyal sorumluluk, sponsorluk gibi yontemleri geleneksel medyada ve sosyal
medya mecralarinda uygular

P.0.13: Halkla iliskilerde etkinlik yonetimi kapsaminda sosyal, kiiltlrel, bilimsel ve benzeri etkinlikleri planlayarak organizasyon ve élgiimleme
sureglerini uygular, iletisim kampanyalari icin proje yonetimi yaklasimi ile fikirler olusturur.

P.O. 14: Halkla iliskiler, musteri iliskileri yonetimi, trlin yonetimi ve marka yonetiminin temel kavramlari ve mevzuati agiklar.
L.O.1: Halkla iligkiler yazarhgr bilgisini kazanabilir.
L.O.2: Yazl ifade etme yetenegi gelistirebilir.
L.O.3: Farkliiletisim araglari icin farkli yazim teknikleri 6grenebilir.
LO.4: lletisim araglarinin ézellik ve yapilarina gére mesaj tasarlama yeterligi kazanabilir.

L.O.5: Hedef kitleleri etkilemek ve ikna etmek icin etkili mesaj olusturma bilgisi kazanabilir.



HiT221 - REKLAM ANALIZi - Meslek Yiiksekokulu - Pazarlama ve Reklamcilik B&Itmii
Genel Bilgiler

Dersin Amaci

Bu ders, dgrencilere reklamlari icerik ve bicim yontinden analiz etme becerisi kazandirmayi amaclar. Bu ders kapsaminda 6grenciler, reklamlarin ilettigi mesajlari,
kullandigi ikna yontemlerini, toplumsal ve kulttrel baglamlarini elestirel bir bakis acisiyla degerlendirmeyi 6grenirler. Ayrica 6grencilerin medya okuryazarligini
gelistirmeleri hedeflenir.

Dersin icerigi
Reklamin tanimi, tarihcesi ve temel kavramlar. Reklam turleri ve reklamin iletisim stirecindeki yeri. Hedef kitle belirleme ve tiketici davranislari. Reklam stratejileri ve

yaraticl strecler. Reklam metinlerinin ¢oziimlemesi: gorsel, dilsel ve isitsel dgeler. Gostergebilimsel reklam analizi. Toplumsal cinsiyet, kimlik ve kiltir baglaminda reklam
analizi. Medya okuryazarlig, dijital reklamailik, 6rnek reklam analizleri ve uygulamali calismalar.

Dersin Kitabi / Malzemesi / Onerilen Kaynaklar

“Reklam Analizleri” Atatiirk Universitesi AOF Yayini, Erzurum, 2013. Bilgisayar, projeksiyon, ses sistemi.
Planlanan Ogrenme Etkinlikleri ve Ogretme Yéntemleri

Sozel ve Gorsel Anlatim, Tartisma, Sunumlar, Ornekleme, Ornek Reklam Analizi
Ders icin Onerilen Diger Hususlar

Ogrenciler her hafta reklam analizi yapacak.

Dersi Veren Ogretim Elemani Yardimcilari

Ogretim elemani yardimcisi bulunmamaktadir.

Dersin Verilisi

Yiz Yiize

Dersi Veren Ogretim Elemanlar

Ogr. Gér. Riza Glinaydin

Program Ciktisi

1. Tanim olarak reklami, Turkiye'de ve diinyada reklamin tarihini, reklamin amaclarini, reklamciligin diger bilim dallariyla iligkisini, reklamin ekonomik ve toplumsal
etkilerini bilir.

2. Reklamin fonksiyonlarini, reklamin siniflandirilmasini (trleri), reklamin yararlarini, reklam sirecini bilir

3. Reklam ortamlarini, reklam ortami secimini, reklam ortami tirlerini ve 6zelliklerini bilir.

4. Reklam ve yaraticilik, reklam kampanyalarinda kullanilan temel yaratici stratejileri bilir.

5. Reklamin tasidigi mesajlari, ikna yontemlerini toplumsal cinsiyet, kimlik, kiiltiir, hedef kitle ve stratejik unsurlar baglaminda elestirel bir bakis acisiyla analiz edebilir.

Haftalik icerikler

Ogretim
Sira Hazirlik Bilgileri Laboratuvar Metodlar Teorik Uygulama
1 "Reklam Analizleri” Atatiirk Universitesi AOF Yayin, Sozel ve Gorsel  Reklam Analizi Kavrami,
Erzurum, 2013. S 6-18 Kitap okunacak; Claude Levi Strauss Anlatim, Tartisma, Gorsel Okuryazarlik
Mit ve Anlam Sunumlar, Baglaminda Reklam
Ornekleme, Analizi, Reklam
Ornek Reklam Analizlerinde icerik
Analizi Coztimlemesi
2 “Reklam Analizleri” Atatiirk Universitesi AOF Yayini, Sozel ve Gorsel  Yaraticr Strateji ve Reklam
Erzurum, 2013.S 28-42 Anlatim, Tartisma, Analizi
Sunumlar,
Ornekleme,
Ornek Reklam
Analizi
3 “Reklam Analizleri” Atatiirk Universitesi AOF Yayini, Sézel ve Gorsel  Yaratic Strateji ve Reklam
Erzurum, 2013.S 28-42 Anlatim, Tartisma, Analizi
Sunumlar,
Ornekleme,

Ornek Reklam
Analizi



Sira Hazirlik Bilgileri

4

10

11

12

13

14

“Reklam Analizleri” Atatiirk Universitesi AOF Yayini,
Erzurum, 2013.S 51-65

“Reklam Analizleri” Atatiirk Universitesi AOF Yayini,
Erzurum, 2013.S 74-83

“Reklam Analizleri” Atatiirk Universitesi AOF Yayini,
Erzurum, 2013. S 145-162 Kitap okunacak; George
Ritzer'in “Toplumun McDonaldlastiriimasi”

“Reklam Analizleri” Atatiirk Universitesi AOF Yayini,
Erzurum, 2013. S 145-162 Kitap okunacak; George
Ritzer'in “Toplumun McDonaldlastiriimasi”

“Reklam Analizleri” Atatiirk Universitesi AOF Yayini,
Erzurum, 2013.S 171-186 Reklamlarda Yaraticilik Ve
Ozglinlik Baglaminda Reklam Etigi: THY'nin Reklam
Filminin Karsilastirmali Gostergebilimsel Analizi Makale

“Reklam Analizleri” Atatiirk Universitesi AOF Yayini,
Erzurum, 2013.S 171-186 Reklamlarda Yaraticilik Ve
Ozgiinlik Baglaminda Reklam Etigi: THY'nin Reklam
Filminin Karsilastirmali Gostergebilimsel Analizi Makale

“Reklam Analizleri” Atatiirk Universitesi AOF Yayini,
Erzurum, 2013.S 195-206

“Reklam Analizleri” Atatiirk Universitesi AOF Yayini,
Erzurum, 2013.S 214-227

“Reklam Analizleri” Atatiirk Universitesi AOF Yayini,
Erzurum, 2013. S 234-247

“Reklam Analizleri” Atatiirk Universitesi AOF Yayini,
Erzurum, 2013.S 274-286

Ogretim

Laboratuvar Metodlan

Sozel ve Gorsel
Anlatim, Tartisma,
Sunumlar,
Ornekleme,
Ornek Reklam
Analizi

Sozel ve Gorsel
Anlatim, Tartisma,
Sunumlar,
Ornekleme,
Ornek Reklam
Analizi

Sozel ve Gorsel
Anlatim, Tartisma,
Sunumlar,
Ornekleme,
Ornek Reklam
Analizi

Sozel ve Gorsel
Anlatim, Tartisma,
Sunumlar,
Ornekleme,
Ornek Reklam
Analizi

Sozel ve Gorsel
Anlatim, Tartisma,
Sunumlar,
Ornekleme,
Ornek Reklam
Analizi

Sozel ve Gorsel
Anlatim, Tartisma,
Sunumlar,
Ornekleme,
Ornek Reklam
Analizi

Sozel ve Gorsel
Anlatim, Tartisma,
Sunumlar,
Ornekleme,
Ornek Reklam
Analizi

Sozel ve Gorsel
Anlatim, Tartisma,
Sunumlar,
Ornekleme,
Ornek Reklam
Analizi

Sozel ve Gorsel
Anlatim, Tartisma,
Sunumlar,
Ornekleme,
Ornek Reklam
Analizi

Sozel ve Gorsel
Anlatim, Tartisma,
Sunumlar,
Ornekleme,
Ornek Reklam
Analizi

Teorik

Basili Reklamlarin
Analizinde Gorsel Tasarim
ilkeleri

Uygulama

Goriuintide Kompozisyonel Her 6grenci bir
Ogelerin Diizenlenmesi ve reklam filmi analiz

Reklam Filmlerinde Anlati

Kuresellesme ve Tiketim
Kultlrd: Reklam Analizleri
icin Genel Bir Cerceve

Kiresellesme ve Tiketim
Kalturd: Reklam Analizleri
icin Genel Bir Cerceve

Gostegebilimsel Reklam
Analizi

GOstegebilimsel Reklam
Analizi

Marksist Analiz

Marksist Bakis Agisiyla
Tuketim Kulturd Reklam
iliskisine Ornek
Coziimlemeler

Psikanalitik Analiz

Toplumsal Cinsiyet ve
Reklam

edecek.

The Truman Show
filmi izlenecek

The Truman Show
filmi izlenecek

Her 6grenci
"Gostegebilimsel
Analiz"
cercevesinde bir
reklam fotografi
analiz edecek.

Her 6grenci
"Gostegebilimsel
Analiz"
cercevesinde bir
reklam fotografi
analiz edecek.

Her 6grenci
"Marksist Analiz"
cercevesinde bir
reklam fotografi
analiz edecek.

Her 6grenci
"Toplumsal
Cinsiyetin"
sunumunu bir
reklamda analiz
edecek.



Ogretim

Sira Hazirhik Bilgileri Laboratuvar Metodlar Teorik Uygulama
15 “Reklam Analizleri” Atatiirk Universitesi AOF Yayini, Sozel ve Gorsel  Feminist Analiz
Erzurum, 2013.S 295-305 Anlatim, Tartisma,
Sunumlar,
Ornekleme,
Ornek Reklam
Analizi
is Yikleri
Aktiviteler Sayisi Siiresi (saat)
Teorik Ders Anlatim 14 2,00
Uygulama / Pratik 8 1,00
Uygulama / Pratik Sonrasi Bireysel Calisma 8 1,00
Vize 1 1,00
Final 1 1,00
Ara Sinav Hazirlik 7 1,00
Final Sinavi Hazirhk 7 1,00
Gosterim 10 1,00
Odev 10 2,00

Degerlendirme

Aktiviteler Agirhgi (%)
Ara Sinav 40,00
Final 60,00



Pazarlama ve Reklamcilik Bsliimii / HALKLA ILISKILER VE TANITIM X Ogrenme Ciktisi iliskisi

P.C.1
0cC.1 1
6.¢.2

6.¢.3

0.C.4

6.c.5

P.C.6:
P.C.7:
P.C.8:

P.C.9:

P.C.10:
P.C.11:

P.C.12:

P.C.13:

P.C.14:

6.c.1:

6.c.2:
06.C.3:
0.C.4:

6.C.5:

P.C.2

PC.3 PG4 PG5 PGC6 PC7 PGC8 PGC9 PGC10 PGC11 PC12 PGC13 PG.14
1 1
2 2 2
3 3 3
4 4 4 4 4 4
5 5 5 5 5 5 5

Meslegi ile ilgili temel, glincel ve uygulamali bilgilere sahip olur.

is saghgr ve giivenligi, cevre bilinci ve kalite siirecleri hakkinda bilgi sahibi olur.
Meslegi icin glincel gelismeleri ve uygulamalari takip eder, etkin sekilde kullanir.
Meslegi ile ilgili bilisim teknolojilerini (yazilim, program, animasyon vb.) etkin kullanir.

Mesleki problemleri ve konulari bagimsiz olarak analitik ve elestirel bir yaklasimla degerlendirme ve ¢éziim Gnerisini sunabilme becerisine
sahiptir.

Bilgi ve beceriler diizeyinde distincelerini yazil ve so6zli iletisim yolu ile etkin bicimde sunabilir, anlasilir bicimde ifade eder.
Alani ile ilgili uygulamalarda karsilasilan ve 6ngériilemeyen karmasik sorunlari cgzmek igin ekip Gyesi olarak sorumluluk alir.
Kariyer yonetimi ve yasam boyu 6grenme konularinda farkindaliga sahiptir.

Alant ile ilgili verilerin toplanmasi, uygulanmasi ve sonuglarinin duyurulmasi asamalarinda toplumsal, bilimsel, kiiltlrel ve etik degerlere
sahiptir..

Bir yabanai dili kullanarak alanindaki bilgileri takip eder ve meslektaslari ile iletisim kurar.
Farkli sektorlerde halkla iliskiler ve tanitim disiplini icerisinde degerlendirme yontemlerini aciklar ve uygular.

Gorsel, isitsel ve yazill medya araclarinin planlamasini yapar, sosyal sorumluluk, sponsorluk gibi yéntemleri geleneksel medyada ve sosyal
medya mecralarinda uygular

Halkla iliskilerde etkinlik yonetimi kapsaminda sosyal, kiltirel, bilimsel ve benzeri etkinlikleri planlayarak organizasyon ve dlclimleme
sureglerini uygular, iletisim kampanyalari icin proje yonetimi yaklasimi ile fikirler olusturur.

Halkla iliskiler, musteri iliskileri yonetimi, Grtin yénetimi ve marka yonetiminin temel kavramlari ve mevzuati agiklar.

Tanim olarak reklami, Tlrkiye'de ve diinyada reklamin tarihini, reklamin amacglarini, reklamciigin diger bilim dallariyla iliskisini, reklamin
ekonomik ve toplumsal etkilerini bilir.

Reklamin fonksiyonlarini, reklamin siniflandiriimasini (tirleri), reklamin yararlarini, reklam strecini bilir
Reklam ortamlarini, reklam ortami secimini, reklam ortami tirlerini ve ézelliklerini bilir.
Reklam ve yaraticilik, reklam kampanyalarinda kullanilan temel yaratici stratejileri bilir.

Reklamin tasidigi mesajlari, ikna yontemlerini toplumsal cinsiyet, kimlik, kiltir, hedef kitle ve stratejik unsurlar baglaminda elestirel bir bakis
agistyla analiz edebilir.



HiT221 - ADVERTISEMENT ANALYSIS - Meslek Yiiksekokulu - Pazarlama ve Reklamcilik Bolimii
General Info

Objectives of the Course

This course aims to equip students with the skills to analyze advertisements in terms of content and form. Students will learn to critically evaluate the messages they
convey, the persuasive methods they employ, and their social and cultural contexts. It also aims to develop students' media literacy.

Course Contents

Definition, history, and basic concepts of advertising. Types of advertising and their place in the communication process. Target audience identification and consumer

behavior. Advertising strategies and creative processes. Analysis of advertising texts: visual, linguistic, and auditory elements. Semiotic advertising analysis. Advertising
within the context of gender, identity, and culture. Media literacy, digital advertising, sample advertising analyses, and applied studies.

Recommended or Required Reading

“Advertising Analysis” Atatlirk University Open Education Faculty Publication, Erzurum, 2013. Computer, projection, sound system.
Planned Learning Activities and Teaching Methods

Verbal and Visual Expression, Discussion, Presentations, Sampling, Sample Advertising Analysis
Recommended Optional Programme Components

Students will analyze advertising every week.

Instructor's Assistants

There is no teaching assistant.

Presentation Of Course

Face to Face

Dersi Veren Ogretim Elemanlari

Inst. Riza Glnaydin

Program Outcomes

1. Can will be able to know the definition of advertisement, advertisement, history of Turkey and the world, purposes of advertisement, relation with other
disciplines, economic and social effects of advertisement.

2. He/she can know the functions of the advertisement, the classification (types) of the advertisement, the benefits of the advertisement and the advertisement
process.

3. Can knows the advertising channels, the selection of advertising channels, the types and characteristics of advertising channels.

4. Can knows advertising and creativity, which are the main creative strategies used in advertising campaigns.

5. Can critically analyze the messages carried by advertisements and persuasion methods in the context of gender, identity, culture, target audience and strategic

elements.
Weekly Contents
Order Preparationinfo Laboratory TeachingMethods Theoretical Practise
1 "Advertising Analysis” Atatlirk University Open Education Verbal and Visual ~ The Concept of
Faculty Publication, Erzurum, 2013. P 6-18 Book to be read: Expression, Advertising Analysis,
Claude Levi Strauss Myth and Meaning Discussion, Advertising Analysis in
Presentations, the Context of Visual
Sampling, Sample Literacy, Content
Advertising Analysis in Advertising
Analysis Analysis
2 "Advertising Analysis” Atatiirk University Open Education Verbal and Visual  Creative Strategy and
Faculty Publication, Erzurum, 2013. P 28-42 Expression, Advertising Analysis
Discussion,
Presentations,
Sampling, Sample
Advertising
Analysis
3 "Advertising Analysis” Atatiirk University Open Education Verbal and Visual  Creative Strategy and
Faculty Publication, Erzurum, 2013. P 28-42 Expression, Advertising Analysis
Discussion,

Presentations,
Sampling, Sample
Advertising
Analysis



Order Preparationinfo

4

10

11

12

“Advertising Analysis” Atatlirk University Open Education
Faculty Publication, Erzurum, 2013. P 51-65

"Advertising Analysis” Atatlirk University Open Education
Faculty Publication, Erzurum, 2013. P 74-83

"Advertising Analysis” Atatlirk University Open Education
Faculty Publication, Erzurum, 2013. P 145-162 Book to
read: “The McDonaldization of Society” by George Ritzer

“Advertising Analysis” Atatlirk University Open Education
Faculty Publication, Erzurum, 2013. P 145-162 Book to
read: “The McDonaldization of Society” by George Ritzer

"Advertising Analysis” Atatlirk University Open Education
Faculty Publication, Erzurum, 2013. P 171-186 Advertising
Ethics in the Context of Creativity and Originality in
Advertisements: A Comparative Semiotic Analysis of
Turkish Airlines' Commercial Film

"Advertising Analysis” Atatlirk University Open Education
Faculty Publication, Erzurum, 2013. P 171-186 Advertising
Ethics in the Context of Creativity and Originality in
Advertisements: A Comparative Semiotic Analysis of
Turkish Airlines' Commercial Film

"Advertising Analysis” Atatlirk University Open Education
Faculty Publication, Erzurum, 2013. P 195-206

"Advertising Analysis” Atatlirk University Open Education
Faculty Publication, Erzurum, 2013. P 214-227

Verbal and Visual
Expression,
Discussion,
Presentations,
Sampling, Sample
Advertising
Analysis

Verbal and Visual
Expression,
Discussion,
Presentations,
Sampling, Sample
Advertising
Analysis

Verbal and Visual
Expression,
Discussion,
Presentations,
Sampling, Sample
Advertising
Analysis

Verbal and Visual
Expression,
Discussion,
Presentations,
Sampling, Sample
Advertising
Analysis

Verbal and Visual
Expression,
Discussion,
Presentations,
Sampling, Sample
Advertising
Analysis

Verbal and Visual
Expression,
Discussion,
Presentations,
Sampling, Sample
Advertising
Analysis

Verbal and Visual
Expression,
Discussion,
Presentations,
Sampling, Sample
Advertising
Analysis

Verbal and Visual
Expression,
Discussion,
Presentations,
Sampling, Sample
Advertising
Analysis

Laboratory TeachingMethods Theoretical

Visual Design Principles
in the Analysis of Print
Ads

Arrangement of
Compositional Elements
in Image and Narrative
in Commercial Films

Globalization and
Consumer Culture: A
General Framework for
Advertising Analysis

Globalization and
Consumer Culture: A
General Framework for
Advertising Analysis

Semiotic Advertising
Analysis

Semiotic Advertising
Analysis

Marxist Analysis

Sample Analyses of the
Relationship between
Consumer Culture and
Advertising from a
Marxist Perspective

Practise

Each student will
analyze a
commercial.

The Truman Show
movie will be
watched

The Truman Show
movie will be
watched

Each student will
analyze an
advertising
photograph within
the framework of
"Semiotic
Analysis".

Each student will
analyze an
advertising
photograph within
the framework of
"Semiotic
Analysis".

Each student will
analyze an
advertising
photograph within
the framework of
"Marxist Analysis."



Order Preparationinfo

13 "Advertising Analysis” Atatiirk University Open Education

Faculty Publication, Erzurum, 2013. P 234-247

14 "Advertising Analysis” Atatiirk University Open Education

Faculty Publication, Erzurum, 2013. P 274-286

15 “Advertising Analysis” Atatlirk University Open Education

Faculty Publication, Erzurum, 2013. P 295-305

Laboratory TeachingMethods Theoretical

Verbal and Visual
Expression,
Discussion,
Presentations,
Sampling, Sample
Advertising
Analysis

Psychoanalytic Analysis

Verbal and Visual
Expression,
Discussion,
Presentations,
Sampling, Sample
Advertising
Analysis

Gender and Advertising

Verbal and Visual
Expression,
Discussion,
Presentations,
Sampling, Sample
Advertising
Analysis

Feminist Analysis

Workload

Activities Number PLEASE SELECT TWO DISTINCT LANGUAGES
Teorik Ders Anlatim 14 2,00
Uygulama / Pratik 8 1,00
Uygulama / Pratik Sonrasi Bireysel Calisma 8 1,00
Vize 1 1,00
Final 1 1,00
Ara Sinav Hazirhk 7 1,00
Final Sinavi Hazirlik 7 1,00
Gosterim 10 1,00
Odev 10 2,00
Assesments

Activities Weight (%)
Ara Sinav 40,00

Final 60,00

Practise

Each student will
analyze the
presentation of
"Gender" in an
advertisement.



Pazarlama ve Reklamcilik Bslimii / HALKLA ILISKILER VE TANITIM X Learning Outcome Relation

PO0.1 PO.2 P.O.3 PO.4 PO.5 PO.6 PO7 PO8 PO9 PO10 PO.11 P.O.12 P.O.13 P.O.14

LO.1 1 1 1
L.O.2 2 2 2
LO.3 3 3 3
L.O.4 4 4 4 4 4 4
LO.5 5 5 5 5 5 5 5
Table

P.O.1: Meslegi ile ilgili temel, glincel ve uygulamali bilgilere sahip olur.

P.0.2: s saghg ve giivenligi, cevre bilinc ve kalite siirecleri hakkinda bilgi sahibi olur.
P.0.3: Meslegiicin glincel gelismeleri ve uygulamalari takip eder, etkin sekilde kullanir.
P.0.4: Meslegiile ilgili bilisim teknolojilerini (yazilim, program, animasyon vb.) etkin kullanir.

P.0.5: Mesleki problemleri ve konulari bagimsiz olarak analitik ve elestirel bir yaklasimla degerlendirme ve ¢éziim onerisini sunabilme becerisine
sahiptir.

P.O.6: Bilgi ve beceriler diizeyinde distincelerini yazili ve sézll iletisim yolu ile etkin bicimde sunabilir, anlasilir bicimde ifade eder.
P.0.7: Alaniile ilgili uygulamalarda karsilasilan ve 6ngorilemeyen karmasik sorunlari ¢cézmek icin ekip Uyesi olarak sorumluluk alir.
P.0.8: Kariyer yonetimi ve yasam boyu 6grenme konularinda farkindaliga sahiptir.

P.0.9: Alaniile ilgili verilerin toplanmasi, uygulanmasi ve sonuclarinin duyurulmasi asamalarinda toplumsal, bilimsel, kilttrel ve etik degerlere
sahiptir..

P.0.10: Bir yabana dili kullanarak alanindaki bilgileri takip eder ve meslektaslari ile iletisim kurar.
P.O.11: Farkli sektorlerde halkla iliskiler ve tanitim disiplini icerisinde degerlendirme yontemlerini agiklar ve uygular.

P.0.12: Gorsel, isitsel ve yazil medya araglarinin planlamasini yapar, sosyal sorumluluk, sponsorluk gibi yontemleri geleneksel medyada ve sosyal
medya mecralarinda uygular

P.0.13: Halkla iliskilerde etkinlik yonetimi kapsaminda sosyal, kiiltlrel, bilimsel ve benzeri etkinlikleri planlayarak organizasyon ve élgiimleme
sureglerini uygular, iletisim kampanyalari icin proje yonetimi yaklasimi ile fikirler olusturur.

P.O. 14: Halkla iliskiler, musteri iliskileri yonetimi, trlin yonetimi ve marka yonetiminin temel kavramlari ve mevzuati agiklar.

L.O.1: Tanim olarak reklami, Tirrkiye'de ve diinyada reklamin tarihini, reklamin amaclarini, reklamciligin diger bilim dallariyla iliskisini, reklamin
ekonomik ve toplumsal etkilerini bilir.

L.O0.2: Reklamin fonksiyonlarini, reklamin siniflandiriimasini (tiirleri), reklamin yararlarini, reklam stirecini bilir
L.O0.3: Reklam ortamlarini, reklam ortami segimini, reklam ortami trlerini ve 6zelliklerini bilir.
L.O.4: Reklam ve yaraticilik, reklam kampanyalarinda kullanilan temel yaratici stratejileri bilir.

L.O.5: Reklamin tasidigi mesajlari, ikna yontemlerini toplumsal cinsiyet, kimlik, kiltir, hedef kitle ve stratejik unsurlar baglaminda elestirel bir bakis
agistyla analiz edebilir.



HiT233 - REKLAM FOTOGRAFCILIGI - Meslek Yiiksekokulu - Pazarlama ve Reklamcilik Bolimii
Genel Bilgiler

Dersin Amaci

Bu dersin amaci, Reklam fotografciliginin farkli alanlarinda 6grencinin deneyim kazanmasini saglamak, fotografik calismalarini kompozisyon ve tasarim uygulamalari
icerisinde etkili bir sekilde kullanma becerisi olusturmak ve sanatsal fotograf uygulamalari ile profesyonel ¢ekim teknikleri kazanimlari saglamaktir.

Dersin Igerigi

Reklam Fotografi analizleri, Profesyonel Cekim Teknikleri, Isiklandirma Prensipleri, Yapay ve Dogal Isik kullanimi, Beyaz Dengesi, Perspektif Kontrolli Objektifler, Cekim
Sonrasi Goriintii isleme Teknikleri, Panaromik Fotograf, ileri Diizey Fotograf isleme Teknikleri, Fotografik Kompozisyon.

Dersin Kitabi / Malzemesi / Onerilen Kaynaklar

Atatiirk Universitesi Agkogretim Fakdiltesi Reklam Fotografciligi, Erzurum 2013. Fotograf Makinesi, Flas, Fon Perdesi, Cekim Sehpasi,

Planlanan Ogrenme Etkinlikleri ve Ogretme Yéntemleri

Stlidyo uygulamalari, Cekim teknikleri uygulamasi, Isik kullanimi, Kompozisyon olusturma uygulamalari

Ders icin Onerilen Diger Hususlar

Reklam fotografciligr uygulama filmleri izlenmesi

Dersi Veren Ogretim Elemani Yardimcilar

Ogretim elemani yardimaisi bulunmamaktadir.

Dersin Verilisi

Yiz ylze

Dersi Veren Ogretim Elemanlari

Ogr. Gér. Riza Glinaydin

Program Ciktisi

vk wn =

Reklam fotografciligina iliskin temel bilgilere sahip olur.

Reklam fotografi Gretim yontemlerine iliskin bilgi sahibi olur.

Reklam fotografinda kullaniimasi gereken aydinlatma tekniklerini 6grenir.
Reklam kampanyasi igin fotograf tasarimi yapabilir.

Fotografik Kompozisyon olusturma becerisine sahip olur.

Haftalik icerikler

Sira Hazirhk Bilgileri Laboratuvar Ogretim Metodlar

1

Ataturk
Universitesi
Reklam
Fotografcihgi S 4-
27

Atatlrk
Universitesi
Reklam
Fotografcihigi S
33-53

Atatirk
Universitesi
Reklam
Fotografcihgi S
70-90

Atatlrk
Universitesi
Reklam
Fotografcihigi S
70-90

Atatiirk
Universitesi
Reklam
Fotografcihgi S
124-143

Sozel ve Gorsel Anlatim, Tartisma, Sunumlar,
Ornekleme

Sozel ve Gorsel Anlatim, Tartisma, Sunumlar,
Ornekleme

Sozel ve Gorsel Anlatim, Tartisma, Sunumlar,
Ornekleme, Uygulama

Sozel ve Gorsel Anlatim, Tartisma, Sunumlar,
Ornekleme, Uygulama

Sozel ve Gorsel Anlatim, Tartisma, Sunumlar,
Ornekleme

Teorik Uygulama

Fotograf nedir?, Fotografta Yeni Kavramlar:
Belge ve Reklam

Fotografcilik Teknigi; Alan Derinligi, Objektifler

Reklam Fotografciliginda Kompozisyon ve Dis Mekan

Ogeleri Anlam Olusumunda Fotografcinin Perspektif
Roll ve Fotografik Gérme uygulamasi
Reklam Fotografciliginda Kompozisyon ve Dis Mekan
Ogeleri Anlam Olusumunda Fotografcinin Perspektif
Roll ve Fotografik Gérme uygulamasi
Reklam Fotografciliginin Gelisimi Dis Mekan
Perspektif
Uygulamasi



Sira Hazirhik Bilgileri Laboratuvar Ogretim Metodlan

6 Atatlrk
Universitesi
Reklam
Fotografciigi S
180-198

7 Atatlrk
Universitesi
Reklam
Fotografciligr S
180-198

9 Atatlrk
Universitesi
Reklam
Fotografciligi S
206-220

10 Atatlrk
Universitesi
Reklam
Fotografcihdi S
294-309

1

12

13

14

15

is Yukleri

Aktiviteler

Teorik Ders Anlatim
Uygulama / Pratik

Vize

Final

Odev

Ders Sonrasi Bireysel Calisma
Final Sinavi Hazirlik

Kuigtik Grup Calismasi

Degerlendirme

Aktiviteler
Ara Sinav

Final

Sozel ve Gorsel Anlatim, Tartisma, Sunumlar,
Ornekleme, Stiidyo Isik Uygulamasi

Sozel ve Gorsel Anlatim, Tartisma, Sunumlar,
Ornekleme, Stiidyo Isik Uygulamasi

Sozel ve Gorsel Anlatim, Tartisma, Sunumlar,
Ornekleme

Sozel ve Gorsel Anlatim, Tartisma, Sunumlar,
Ornekleme, Uygulama Cekimleri

Sozel ve Gorsel Anlatim, Tartisma, Sunumlar,
Ornekleme, Reklam Kompozisyonu
Olusturma, Cekim Teknikleri Uygulamalari,
Istk Uygulamalari,

Sozel ve Gorsel Anlatim, Tartisma, Sunumlar,
Ornekleme, Reklam Kompozisyonu
Olusturma, Cekim Teknikleri Uygulamalari,
Istk Uygulamalari,

Sozel ve Gorsel Anlatim, Tartisma, Sunumlar,
Ornekleme, Reklam Kompozisyonu
Olusturma, Cekim Teknikleri Uygulamalari,
Istk Uygulamalari,

Sozel ve Gorsel Anlatim, Tartisma, Sunumlar,
Ornekleme, Reklam Kompozisyonu
Olusturma, Cekim Teknikleri Uygulamalari,
Istk Uygulamalari,

Sozel ve Gorsel Anlatim, Tartisma, Sunumlar,
Ornekleme, Reklam Kompozisyonu
Olusturma, Cekim Teknikleri Uygulamalari,
Istk Uygulamalari,

Agirhigi (%)
40,00
60,00

Teorik

Reklam Fotografciliginda Isik; Tek Isikli
Aydinlatma iki Isikli Aydinlatma Uc Isikli
Aydinlatma Coklu Isikla Aydinlatma Ozel Isik
Aydinlatma Cesitleri

Reklam Fotografciliginda Isik; Tek Isikli
Aydinlatma iki Isikli Aydinlatma Ug Isikli
Aydinlatma Coklu Isikla Aydinlatma Ozel Isik
Aydinlatma Cesitleri

Reklam Fotografciliginda Alternatif Tekniklerin

Kullanimi

Studyo ve Still Life Fotograf Teknikleri Stidyo
ve Aydinlatma Teknikleri ve Pozlama

Reklam Fotografi Cekim Teknikleri
Uygulamasi Ogrenci Reklam Fotografi Proje
Cekimleri

Reklam Fotografi Cekim Teknikleri
Uygulamasi Ogrenci Reklam Fotografi Proje
Cekimleri

Reklam Fotografi Cekim Teknikleri
Uygulamasi Ogrenci Reklam Fotografi Proje
Cekimleri

Reklam Fotografi Cekim Teknikleri
Uygulamasi Ogrenci Reklam Fotografi Proje
Cekimleri

Reklam Fotografi Cekim Teknikleri
Uygulamasi Ogrenci Reklam Fotografi Proje
Cekimleri

Sayisi Siiresi (saat)
14 2,00
14 1,00
1 1,00
1 1,00
7 2,00
14 1,00
7 2,00
4 1,00

Uygulama

Stidyo Isik
Uygulamasi

Stidyo Isik
Uygulamasi

Stidyo
Fotograf
Cekimi
Uygulamalari



Pazarlama ve Reklamcilik B&limii / HALKLA ILISKILER VE TANITIM X Ogrenme Ciktisi iliskisi

P.C.1
6.c.1 1
6.c.2
6.c.3
6.c.4
6.c.5

P.C.6:
P.C.7:
P.C.8:

P.C.9:

P.C.10:
P.C.11:

P.C.12:

P.C.13:

P.C.14:
6.C.1:
6.c.2:
6.¢.3:
0.C.4:

0.C.5:

P.C.2

PC.3 PC.4 PC5 PC6 PC7 PC8 PC9 PC10 PC11 PC12 PC13 PC14

Meslegi ile ilgili temel, glincel ve uygulamali bilgilere sahip olur.

is saghgn ve glivenligi, cevre bilinci ve kalite siirecleri hakkinda bilgi sahibi olur.
Meslegi icin glincel gelismeleri ve uygulamalari takip eder, etkin sekilde kullanir.
Meslegi ile ilgili bilisim teknolojilerini (yaziim, program, animasyon vb.) etkin kullanir.

Mesleki problemleri ve konulari bagimsiz olarak analitik ve elestirel bir yaklasimla degerlendirme ve ¢éziim 6nerisini sunabilme becerisine
sahiptir.

Bilgi ve beceriler diizeyinde distincelerini yazili ve sozli iletisim yolu ile etkin bicimde sunabilir, anlasilir bicimde ifade eder.
Alant ile ilgili uygulamalarda karsilasilan ve 6ngoriilemeyen karmasik sorunlari ¢cozmek icin ekip Uyesi olarak sorumluluk alir.
Kariyer yonetimi ve yasam boyu 6grenme konularinda farkindaliga sahiptir.

Alant ile ilgili verilerin toplanmasi, uygulanmasi ve sonuclarinin duyurulmasi asamalarinda toplumsal, bilimsel, kilturel ve etik degerlere
sahiptir..

Bir yabanai dili kullanarak alanindaki bilgileri takip eder ve meslektaslari ile iletisim kurar.
Farkli sektorlerde halkla iliskiler ve tanitim disiplini icerisinde degerlendirme yontemlerini agiklar ve uygular.

Gorsel, isitsel ve yazili medya araglarinin planlamasini yapar, sosyal sorumluluk, sponsorluk gibi yontemleri geleneksel medyada ve sosyal
medya mecralarinda uygular

Halkla iliskilerde etkinlik yonetimi kapsaminda sosyal, kiltirel, bilimsel ve benzeri etkinlikleri planlayarak organizasyon ve dl¢limleme
sureclerini uygular, iletisim kampanyalari icin proje yonetimi yaklasimi ile fikirler olusturur.

Halkla iliskiler, musteri iliskileri ydnetimi, Grlin yonetimi ve marka ydnetiminin temel kavramlari ve mevzuati aciklar.
Reklam fotografciligina iliskin temel bilgilere sahip olur.

Reklam fotografi Gretim yontemlerine iliskin bilgi sahibi olur.

Reklam fotografinda kullanilmasi gereken aydinlatma tekniklerini 6grenir.

Reklam kampanyasi icin fotograf tasarimi yapabilir.

Fotografik Kompozisyon olusturma becerisine sahip olur.



HiT233 - ADVERTISING PHOTOGRAPHY - Meslek Yiiksekokulu - Pazarlama ve Reklamcilik Bolimii

General Info

Objectives of the Course

The aim of this course is to enable the student to gain experience in different fields of advertising photography, to create the ability to use photographic works
effectively in composition and design applications, and to gain artistic photography applications and professional shooting techniques.

Course Contents

Advertising Photo Analysis, Professional Shooting Techniques, Lighting Principles, Use of Artificial and Natural Lights, White Balance, Perspective Controlled Lenses,
Post-Capture Image Processing Techniques, Panoramic Photography, Advanced Photo Processing Techniques, Photographic Composition.

Recommended or Required Reading

Atatirk University Open Education Faculty Advertising Photography, Erzurum 2013. Fotograf Makinesi, Flas, Fon Perdesi, Cekim Sehpasi,

Planned Learning Activities and Teaching Methods

Studio applications, Shooting techniques application, Use of light, Composition creation applications
Recommended Optional Programme Components

Watching advertising photography application films

Instructor's Assistants

There is no teaching assistant.

Presentation Of Course

face to face

Dersi Veren Ogretim Elemanlari

Inst. Riza Glinaydin

Program Outcomes

Can have basic information about advertising photography.

Can gains knowledge of advertising photography production methods.

Can learns the lighting techniques that should be used in advertising photography.
Can make photo design for advertising campaign.

Can have the ability to create Photographic Composition.

vk wn =

Weekly Contents

Order Preparationinfo Laboratory TeachingMethods

1 Atatirk Verbal and Visual Expression, Discussion,
University Presentations, Sampling
Advertising
Photography P 4-
27

2 Ataturk Verbal and Visual Expression, Discussion,
University Presentations, Sampling
Advertising
Photography P
33-53

3 Ataturk Verbal and Visual Expression, Discussion,
University Presentations, Sampling, Application
Advertising
Photography P
70-90

4  Ataturk Verbal and Visual Expression, Discussion,
University Presentations, Sampling, Application
Advertising
Photography P
70-90

5 Atatlrk Verbal and Visual Expression, Discussion,
University Presentations, Sampling
Advertising
Photography P
124-143

Theoretical

What is Photography?, New Concepts in
Photography: Document and Advertising

Photography Technique; Depth of Field,
Lenses

Composition and Its Elements in Advertising
Photography The Role of the Photographer
in the Formation of Meaning and
Photographic Seeing

Composition and Its Elements in Advertising
Photography The Role of the Photographer
in the Formation of Meaning and
Photographic Seeing

The Development of Advertising
Photography

Practise

Outdoor
Perspective
application

Outdoor
Perspective
application

Outdoor
Perspective
Application



Order Preparationinfo Laboratory TeachingMethods

6  Atatlrk
University
Advertising
Photography P
180-198

7 Atatlrk
University
Advertising
Photography P
180-198

9  Atatlrk
University
Advertising
Photography P
206-220

10 Atatirk
University
Advertising
Photography P
294-309

1

12

13

14

15

Workload
Activities

Teorik Ders Anlatim
Uygulama / Pratik

Vize

Final

Odev

Ders Sonrasi Bireysel Calisma
Final Sinavi Hazirlik

Kuigtik Grup Calismasi

Assesments

Activities
Ara Sinav

Final

Verbal and Visual Expression, Discussion,
Presentations, Sampling, Studio Lighting
Application

Verbal and Visual Expression, Discussion,
Presentations, Sampling, Studio Lighting
Application

Verbal and Visual Expression, Discussion,
Presentations, Sampling

Verbal and Visual Expression, Discussion,
Presentations, Sampling, Application Shoots

Verbal and Visual Expression, Discussion,
Presentations, Sampling, Creating Advertising
Composition, Shooting Techniques
Applications, Lighting Applications,

Verbal and Visual Expression, Discussion,
Presentations, Sampling, Creating Advertising
Composition, Shooting Techniques
Applications, Lighting Applications,

Verbal and Visual Expression, Discussion,
Presentations, Sampling, Creating Advertising
Composition, Shooting Techniques
Applications, Lighting Applications,

Verbal and Visual Expression, Discussion,
Presentations, Sampling, Creating Advertising
Composition, Shooting Techniques
Applications, Lighting Applications,

Verbal and Visual Expression, Discussion,
Presentations, Sampling, Creating Advertising
Composition, Shooting Techniques
Applications, Lighting Applications,

Number

14 2,00
14 1,00
1 1,00
1 1,00
7 2,00
14 1,00
7 2,00
4 1,00

Weight (%)
40,00
60,00

Theoretical Practise

Lighting in Advertising Photography: Single- Studio Light
Light Lighting Two-Light Lighting Triple- Application
Light Lighting Multiple-Light Lighting

Special Light Lighting Types

Lighting in Advertising Photography: Single- Studio Light
Light Lighting Two-Light Lighting Triple- Application
Light Lighting Multiple-Light Lighting

Special Light Lighting Types

Use of Alternative Techniques in Advertising
Photography

Studio and Still Life Photography Techniques Studio
Studio and Lighting Techniques and Posing  Photography
Applications

Application of Advertising Photography
Techniques Student Advertising
Photography Project Shoots

Application of Advertising Photography
Techniques Student Advertising
Photography Project Shoots

Application of Advertising Photography
Techniques Student Advertising
Photography Project Shoots

Application of Advertising Photography
Techniques Student Advertising
Photography Project Shoots

Application of Advertising Photography
Techniques Student Advertising
Photography Project Shoots

PLEASE SELECT TWO DISTINCT LANGUAGES



Pazarlama ve Reklamcilik B&limii / HALKLA ILISKILER VE TANITIM X Learning Outcome Relation

P.O.1 P.O.2 P.O.3 PO.4 PO.5 PO.6 PO.7 PO.8 PO.9 PO.10 PO.11 PO.12 P.O.13 P.O.14
LO.1 1
L.O.2 3 3 3 3
L.O.3 5
L.O.4 5
L.O.5

P.O0.1: Meslegi ile ilgili temel, glincel ve uygulamali bilgilere sahip olur.

P.0.2: s saglg ve giivenligi, cevre bilinci ve kalite siirecleri hakkinda bilgi sahibi olur.
P.0.3: Meslegiicin glincel gelismeleri ve uygulamalari takip eder, etkin sekilde kullanir.
P.0.4: Meslegiile ilgili bilisim teknolojilerini (yaziim, program, animasyon vb.) etkin kullanir.

P.O.5: Mesleki problemleri ve konulari bagimsiz olarak analitik ve elestirel bir yaklasimla degerlendirme ve ¢oziim onerisini sunabilme becerisine
sahiptir.

P.O.6: Bilgi ve beceriler diizeyinde dustincelerini yazili ve s6zlu iletisim yolu ile etkin bicimde sunabilir, anlasilir bicimde ifade eder.
P.0.7: Alaniile ilgili uygulamalarda karsilasilan ve 6ngorilemeyen karmasik sorunlari ¢cozmek icin ekip Uyesi olarak sorumluluk alir.
P.0.8: Kariyer yonetimi ve yasam boyu 6grenme konularinda farkindaliga sahiptir.

P.0.9: Alaniile ilgili verilerin toplanmasi, uygulanmasi ve sonuglarinin duyurulmasi asamalarinda toplumsal, bilimsel, klttrel ve etik degerlere
sahiptir..

P.0.10: Bir yabana dili kullanarak alanindaki bilgileri takip eder ve meslektaslari ile iletisim kurar.
P.O. 11:  Farkli sektorlerde halkla iliskiler ve tanitim disiplini icerisinde degerlendirme yontemlerini agiklar ve uygular.

P.0.12: Gorsel, isitsel ve yazil medya araclarinin planlamasini yapar, sosyal sorumluluk, sponsorluk gibi yéntemleri geleneksel medyada ve sosyal
medya mecralarinda uygular

P.0.13: Halkla iliskilerde etkinlik yonetimi kapsaminda sosyal, kiltlrel, bilimsel ve benzeri etkinlikleri planlayarak organizasyon ve élgiimleme
sureclerini uygular, iletisim kampanyalari icin proje yonetimi yaklasimi ile fikirler olusturur.

P.0.14: Halkla iliskiler, musteri iliskileri ydnetimi, Griin yonetimi ve marka yonetiminin temel kavramlari ve mevzuati agiklar.
L.O.1: Reklam fotografciligina iliskin temel bilgilere sahip olur.
L.O.2: Reklam fotografi tiretim yontemlerine iliskin bilgi sahibi olur.
L.O.3: Reklam fotografinda kullaniimasi gereken aydinlatma tekniklerini 6grenir.
L.O.4: Reklam kampanyasi icin fotograf tasarimi yapabilir.

L.O.5: Fotografik Kompozisyon olusturma becerisine sahip olur.



HiT247 - YENI ILETISIM TEKNOLOVJILERI - Meslek Yiiksekokulu - Pazarlama ve Reklamcilik B&limii
Genel Bilgiler

Dersin Amaci

Bu ders, yeni iletisim teknolojilerinin (internet, sosyal medya, mobil iletisim, yapay zeka vb.) iletisim siirecleri izerindeki etkilerini incelemeyi amaclar. Ogrencilere bu
teknolojilerin kullanim bicimlerini 6gretirken, ayni zamanda toplumsal ve kilttirel dontstmler tizerindeki etkilerini de analiz etme becerisi kazandirmayi hedefler.

Dersin icerigi

Bu ders kapsaminda; Yeni iletisim teknolojilerinin tarihsel gelisimi, Etkilesimli Televizyon, Dijital Radyo, E-Yayinailik, internetin Gelisimi ve Dijitallesme Siireci, Sosyal Medya
ve Katima Kiiltiir, Mobil iletisim ve Akl Cihazlar, Sanal Gerceklik (VR), Artirilmis Gerceklik (AR) ve Metaverse, Gelecegin iletisim Trendleri anlatimaya calisilacak.
Dersin Kitabi / Malzemesi / Onerilen Kaynaklar

"Yeni iletisim Teknolojileri” Anadolu Universitesi AOF Yayini Eskisehir 2013. “Yeni iletisim Teknolojileri” Anadolu Universitesi AOF Yayini Eskisehir 2018.

Planlanan Ogrenme Etkinlikleri ve Ogretme Yéntemleri

Sézel ve Gorsel Anlatim, Tartisma, Sunumlar, Ornekleme, Ornek Olaylar.

Ders icin Onerilen Diger Hususlar

Ogrenci sunumlari gerceklestirilecektir.

Dersi Veren Ogretim Elemani Yardimcilar

Ogretim elemani yardimaisi bulunmamaktadir.

Dersin Verilisi

Yiz Yize

Dersi Veren Ogretim Elemanlari

Ogr. Gér. Riza Glinaydin

Program Ciktisi

1. Iletisim ve yeni iletisim kavramlari ile aralarindaki baglantiyr agiklayabilir.

2. icinde yasadign dijital diinyayi ve 6zelliklerini tanimlayabilir.

3. internet, sosyal medya, mobil yasam, yapay zeka, akill cihazlar, Sanal Gerceklik (VR), Artirlmis Gergeklik (AR) gibi kavramlari kurumsal uygulamalar agisindan
aciklayabilir.

4. Etkilesimli televizyon, dijital radyo ve e-yayincilik kavramlarini tanimlayabilir.

5. Yeni iletisim teknolojilerinin sagladigi olanaklari ve sinirliliklar ifade edebilir, internet teknolojisindeki gelismeleri tanimlayabilir.



Haftalik icerikler

Sira Hazirlik Bilgileri

1

10

11

12

13

14

15

“Yeni iletisim Teknolojileri” Anadolu
Universitesi AOF Yayini Eskisehir
2013.57-22

“Yeni Iletisim Teknolojileri” Anadolu
Universitesi AOF Yayini Eskisehir
2013.57-22

“Yeni iletisim Teknolojileri” Anadolu
Universitesi AOF Yayini Eskisehir
2013.S 29-46

“Yeni iletisim Teknolojileri” Anadolu
Universitesi AOF Yayini Eskisehir
2013.S5 29-46

“Yeni iletisim Teknolojileri” Anadolu
Universitesi AOF Yayini Eskisehir
2013.S553-70

“Yeni iletisim Teknolojileri” Anadolu
Universitesi AOF Yayini Eskisehir
2013.581-99

“Yeni iletisim Teknolojileri” Anadolu
Universitesi AOF Yayini Eskisehir
2013.581-99

“Yeni iletisim Teknolojileri” Anadolu
Universitesi AOF Yayini Eskisehir
2013.5 109-124

“Yeni iletisim Teknolojileri” Anadolu
Universitesi AOF Yayini Eskisehir
2013.5 133-149

“Yeni iletisim Teknolojileri” Anadolu
Universitesi AOF Yayini Eskisehir
2013.S 155-170

“Yeni iletisim Teknolojileri” Anadolu
Universitesi AOF Yayini Eskisehir
2013.5181-199

“Yeni iletisim Teknolojileri” Anadolu
Universitesi AOF Yayini Eskisehir
2013.5181-199

“Yeni iletisim Teknolojileri” Anadolu
Universitesi AOF Yayini Eskisehir
2018.S 213-244

“Yeni iletisim Teknolojileri” Anadolu
Universitesi AOF Yayini Eskisehir
2018.S 213-244

Laboratuvar Ogretim Metodlan

Sozel ve Gorsel Anlatim,
Tartisma, Sunumlar,
Ornekleme, Ornek Olaylar

Sozel ve Gorsel Anlatim,
Tartisma, Sunumlar,
Ornekleme, Ornek Olaylar

Sozel ve Gorsel Anlatim,
Tartisma, Sunumlar,
Ornekleme, Ornek Olaylar

Sozel ve Gorsel Anlatim,
Tartisma, Sunumlar,
Ornekleme, Ornek Olaylar

Sozel ve Gorsel Anlatim,
Tartisma, Sunumlar,
Ornekleme, Ornek Olaylar

Sozel ve Gorsel Anlatim,
Tartisma, Sunumlar,
Ornekleme, Ornek Olaylar

Sozel ve Gorsel Anlatim,
Tartisma, Sunumlar,
Ornekleme, Ornek Olaylar

Sozel ve Gorsel Anlatim,
Tartisma, Sunumlar,
Ornekleme, Ornek Olaylar

Sozel ve Gorsel Anlatim,
Tartisma, Sunumlar,
Ornekleme, Ornek Olaylar

Sozel ve Gorsel Anlatim,
Tartisma, Sunumlar,
Ornekleme, Ornek Olaylar

Sozel ve Gorsel Anlatim,
Tartisma, Sunumlar,
Ornekleme, Ornek Olaylar

Sozel ve Gorsel Anlatim,
Tartisma, Sunumlar,
Ornekleme, Ornek Olaylar

Sozel ve Gorsel Anlatim,
Tartisma, Sunumlar,
Ornekleme, Ornek Olaylar

Sozel ve Gorsel Anlatim,
Tartisma, Sunumlar,
Ornekleme, Ornek Olaylar

Teorik Uygulama

Tarih ve Kavram Olarak Yeni iletisim
Teknolojileri, Dijital Dinyanin Ortaya Cikisi,
Dijital Diinya Vatandashg, Dijital Gizlilik

Tarih ve Kavram Olarak Yeni iletisim
Teknolojileri, Dijital Diinyanin Ortaya Cikisl,
Dijital Diinya Vatandashg), Dijital Gizlilik

Etkilesimli Televizyon ve IPTV

Etkilesimli Televizyon ve IPTV

Dijital Radyo, Turkiye'de Radyo Yayinlari, Dijital
Ses

E-Yayinallik, Yeni Medya ve E-Yayincilik

E-Yayincilik, Yeni Medya ve E-Yayincilik

internet ve Kurumsal iletisim

Web 2.0 ve Sonrasi

Sosyal Medya

Mobil Yasam, Bireysel Mobil Yasam, Kamusal
Mobil Yasam, Mobil Teknoloji Uygulamalari

Mobil Yasam, Bireysel Mobil Yasam, Kamusal
Mobil Yasam, Mobil Teknoloji Uygulamalari

Gelecegin iletisim Teknolojileri, insan - Yapay
Zeka iletisimi, Zihinsel iletisim

Gelecegin iletisim Teknolojileri, insan - Yapay
Zeka iletisimi, Zihinsel iletisim



s Yukleri

Aktiviteler

Teorik Ders Anlatim

Odev

Ara Sinav Hazirhk

Vize

Final

Final Sinavi Hazirlik

Ders Oncesi Bireysel Calisma
Ders Sonrasi Bireysel Calisma
Arastirma Sunumu

Gosterim

Derse Katilim

Degerlendirme

Aktiviteler
Final

Vize

Sayisi

S RN R

Agirhgr (%)
60,00
40,00

Siiresi (saat)
2,00
2,00
2,00
1,00
1,00
2,00
1,00
1,00
1,00
1,00
1,00



Pazarlama ve Reklamcilik Bsliimii / HALKLA ILISKILER VE TANITIM X Ogrenme Ciktisi iliskisi

P.C.1
0.c.1

6c2 2
6.¢.3

0.C.4

6.c.5

P.C.6:

P.C.7:

P.C.8:

P.C.9:

P.C.10:
P.C.11:

P.C.12:

P.C.13:

P.C.14:
6.c.1:
6.c.2:

6.c.3:

0.C.4:

6.C.5:

P.C.2

PC.3 PC.4 PC5 PC.6 PC7 PC8 PC9 PC10 PC11 PC12 PC13 PG 14
1 1
2 2 2
3 3 3
5 5 5 5 5 5

Meslegi ile ilgili temel, glincel ve uygulamali bilgilere sahip olur.

is saghgr ve giivenligi, cevre bilinci ve kalite siirecleri hakkinda bilgi sahibi olur.
Meslegi icin glincel gelismeleri ve uygulamalari takip eder, etkin sekilde kullanir.
Meslegi ile ilgili bilisim teknolojilerini (yazilim, program, animasyon vb.) etkin kullanir.

Mesleki problemleri ve konulari bagimsiz olarak analitik ve elestirel bir yaklasimla degerlendirme ve ¢éziim Gnerisini sunabilme becerisine
sahiptir.

Bilgi ve beceriler diizeyinde distincelerini yazil ve so6zli iletisim yolu ile etkin bicimde sunabilir, anlasilir bicimde ifade eder.
Alani ile ilgili uygulamalarda karsilasilan ve 6ngériilemeyen karmasik sorunlari cgzmek igin ekip Gyesi olarak sorumluluk alir.
Kariyer yonetimi ve yasam boyu 6grenme konularinda farkindaliga sahiptir.

Alant ile ilgili verilerin toplanmasi, uygulanmasi ve sonuglarinin duyurulmasi asamalarinda toplumsal, bilimsel, kiiltlrel ve etik degerlere
sahiptir..

Bir yabanai dili kullanarak alanindaki bilgileri takip eder ve meslektaslari ile iletisim kurar.
Farkli sektorlerde halkla iliskiler ve tanitim disiplini icerisinde degerlendirme yontemlerini aciklar ve uygular.

Gorsel, isitsel ve yazill medya araclarinin planlamasini yapar, sosyal sorumluluk, sponsorluk gibi yéntemleri geleneksel medyada ve sosyal
medya mecralarinda uygular

Halkla iliskilerde etkinlik yonetimi kapsaminda sosyal, kiltirel, bilimsel ve benzeri etkinlikleri planlayarak organizasyon ve dlclimleme
sureglerini uygular, iletisim kampanyalari icin proje yonetimi yaklasimi ile fikirler olusturur.

Halkla iliskiler, musteri iliskileri yonetimi, Grtin yénetimi ve marka yonetiminin temel kavramlari ve mevzuati agiklar.
iletisim ve yeni iletisim kavramlari ile aralarindaki baglantiyi aciklayabilir.
icinde yasadign dijital diinyayi ve &zelliklerini tanimlayabilir.

internet, sosyal medya, mobil yasam, yapay zeka, akilli cihazlar, Sanal Gergeklik (VR), Artirilmis Gergeklik (AR) gibi kavramlari kurumsal
uygulamalar agisindan agiklayabilir.

Etkilesimli televizyon, dijital radyo ve e-yayincilik kavramlarini tanimlayabilir.

Yeni iletisim teknolojilerinin sagladigi olanaklari ve sinirliliklari ifade edebilir, internet teknolojisindeki gelismeleri tanimlayabilir.



HiT245 - NEW COMMUNICATION TECHNOLOGIES - Meslek Yiiksekokulu - Pazarlama ve Reklamcilik B&limii
General Info

Objectives of the Course

This course examines the impact of new communication technologies (such as the internet, social media, mobile communication, artificial intelligence, etc.) on
communication processes. It aims to teach students how to use these technologies while also equipping them with the skills to analyze their impact on social and
cultural transformations.

Course Contents

In this course, the historical development of new communication technologies, Interactive Television, Digital Radio, E-Publishing, Development of the Internet and the
Digitalization Process, Social Media and Participatory Culture, Mobile Communication and Smart Devices, Virtual Reality (VR), Augmented Reality (AR) and Metaverse,
and Future Communication Trends will be explained.

Recommended or Required Reading

"New Communication Technologies," Anadolu University Open Education Faculty Publication, Eskisehir 2013. "New Communication Technologies," Anadolu University
Open Education Faculty Publication, Eskisehir 2018.

Planned Learning Activities and Teaching Methods

Verbal and Visual Expression, Discussion, Presentations, Sampling, Case Studies
Recommended Optional Programme Components

Student presentations will be held.

Instructor's Assistants

There is no teaching assistant.

Presentation Of Course

Face to Face

Dersi Veren Ogretim Elemanlari

Inst. Riza Glinaydin

Program Outcomes

1. Explain communication and new communication concepts and the connection between them.

2. Can describe the digital world he lives in and its features.

3. Can explain concepts such as the Internet, social media, mobile life, artificial intelligence, smart devices, Virtual Reality (VR), and Augmented Reality (AR) in terms
of corporate applications.

4. Define the concepts of interactive television, digital radio and e-broadcasting.

5. Can express the opportunities and limitations of new communication technologies and describe developments in internet technology.



Weekly Contents

Order Preparationinfo

1 “New Communication Technologies”

Anadolu University Open Education Faculty

Publication Eskisehir 2013. P 7-22

2 "New Communication Technologies”

Anadolu University Open Education Faculty

Publication Eskisehir 2013. P 7-22

3 "New Communication Technologies”

Anadolu University Open Education Faculty

Publication Eskisehir 2013. P 29-46

4  "New Communication Technologies”

Anadolu University Open Education Faculty

Publication Eskisehir 2013. P 29-46

5 “New Communication Technologies”

Anadolu University Open Education Faculty

Publication Eskisehir 2013. P 53-70

6 “New Communication Technologies”

Anadolu University Open Education Faculty

Publication Eskisehir 2013. P 81-99

7  "New Communication Technologies”

Anadolu University Open Education Faculty

Publication Eskisehir 2013. P 81-99

9  "New Communication Technologies”

Anadolu University Open Education Faculty
Publication Eskisehir 2013. P 109-124

10 "New Communication Technologies”

Anadolu University Open Education Faculty
Publication Eskisehir 2013. P 133-149

11 "New Communication Technologies”

Anadolu University Open Education Faculty
Publication Eskisehir 2013. P 155-170

12 "New Communication Technologies”

Anadolu University Open Education Faculty
Publication Eskisehir 2013. P 181-199

13 "New Communication Technologies”

Anadolu University Open Education Faculty
Publication Eskisehir 2013. P 181-199

14 "New Communication Technologies”

Anadolu University Open Education Faculty
Publication Eskisehir 2018. P 213- 244

15 “New Communication Technologies”

Anadolu University Open Education Faculty
Publication Eskisehir 2018. P 213- 244

Laboratory TeachingMethods

Verbal and Visual
Expression, Discussion,
Presentations, Sampling,
Case Studies

Verbal and Visual
Expression, Discussion,
Presentations, Sampling,
Case Studies

Verbal and Visual
Expression, Discussion,
Presentations, Sampling,
Case Studies

Verbal and Visual
Expression, Discussion,
Presentations, Sampling,
Case Studies

Verbal and Visual
Expression, Discussion,
Presentations, Sampling,
Case Studies

Verbal and Visual
Expression, Discussion,
Presentations, Sampling,
Case Studies

Verbal and Visual
Expression, Discussion,
Presentations, Sampling,
Case Studies

Verbal and Visual
Expression, Discussion,
Presentations, Sampling,
Case Studies

Verbal and Visual
Expression, Discussion,
Presentations, Sampling,
Case Studies

Verbal and Visual
Expression, Discussion,
Presentations, Sampling,
Case Studies

Verbal and Visual
Expression, Discussion,
Presentations, Sampling,
Case Studies

Verbal and Visual
Expression, Discussion,
Presentations, Sampling,
Case Studies

Verbal and Visual
Expression, Discussion,
Presentations, Sampling,
Case Studies

Verbal and Visual
Expression, Discussion,
Presentations, Sampling,
Case Studies

Theoretical

New Communication Technologies as
History and Concept, Emergence of the
Digital World, Digital World Citizenship,
Digital Privacy

New Communication Technologies as
History and Concept, Emergence of the
Digital World, Digital World Citizenship,
Digital Privacy

Interactive Television and IPTV

Interactive Television and IPTV

Digital Radio, Radio Broadcasts in Turkey,
Digital Audio

E-Publishing, New Media and E-Publishing

E-Publishing, New Media and E-Publishing

Internet and Corporate Communications

Web 2.0 and Beyond

Social Media

Mobile Life, Individual Mobile Life, Public
Mobile Life, Mobile Technology
Applications

Mobile Life, Individual Mobile Life, Public
Mobile Life, Mobile Technology
Applications

Future Communication Technologies,
Human-Artificial Intelligence
Communication, Mental Communication

Future Communication Technologies,
Human-Artificial Intelligence
Communication, Mental Communication

Practise



Workload

Activities

Teorik Ders Anlatim

Odev

Ara Sinav Hazirhk

Vize

Final

Final Sinavi Hazirlik

Ders Oncesi Bireysel Calisma
Ders Sonrasi Bireysel Calisma
Arastirma Sunumu

Gosterim

Derse Katilim

Assesments

Activities
Final

Vize

Number
14

ER

PLEASE SELECT TWO DISTINCT LANGUAGES
2,00
2,00
2,00
1,00
1,00
2,00
1,00
1,00
1,00
1,00
1,00

Weight (%)
60,00
40,00



Pazarlama ve Reklamcilik Bslimii / HALKLA ILISKILER VE TANITIM X Learning Outcome Relation

P.O.1 P.O.2

L.O.1
LO.2 2
L.O.3
L.O.4
L.O.5

P.O.3:

P.O.4:

P.O.5:

P.0.6:

P.0.7:

P.0.8:

P.0.9:

P.0.10:

P.O.11:

P.0.12:

P.0.13:

P.O.14:

LO.1:

LO.2:

LO.3:

LO.4:

LO.5:

P.O.3 P.O.4 P.O.5 PO.6 PO.7 PO.8 PO.9 PO.10 PO.11 PO.12 P.O.13 P.0O.14
1 1
2 2 2

Meslegi ile ilgili temel, glincel ve uygulamali bilgilere sahip olur.

is saghgr ve giivenligi, cevre bilinci ve kalite siirecleri hakkinda bilgi sahibi olur.
Meslegi icin glincel gelismeleri ve uygulamalari takip eder, etkin sekilde kullanir.
Meslegi ile ilgili bilisim teknolojilerini (yazilim, program, animasyon vb.) etkin kullanir.

Mesleki problemleri ve konulari bagimsiz olarak analitik ve elestirel bir yaklasimla degerlendirme ve ¢éziim Gnerisini sunabilme becerisine
sahiptir.

Bilgi ve beceriler diizeyinde distincelerini yazil ve so6zli iletisim yolu ile etkin bicimde sunabilir, anlasilir bicimde ifade eder.
Alani ile ilgili uygulamalarda karsilasilan ve 6ngériilemeyen karmasik sorunlari cgzmek igin ekip Gyesi olarak sorumluluk alir.
Kariyer yonetimi ve yasam boyu 6grenme konularinda farkindaliga sahiptir.

Alant ile ilgili verilerin toplanmasi, uygulanmasi ve sonuglarinin duyurulmasi asamalarinda toplumsal, bilimsel, kiiltlrel ve etik degerlere
sahiptir..

Bir yabanai dili kullanarak alanindaki bilgileri takip eder ve meslektaslari ile iletisim kurar.
Farkli sektorlerde halkla iliskiler ve tanitim disiplini icerisinde degerlendirme yontemlerini aciklar ve uygular.

Gorsel, isitsel ve yazill medya araclarinin planlamasini yapar, sosyal sorumluluk, sponsorluk gibi yéntemleri geleneksel medyada ve sosyal
medya mecralarinda uygular

Halkla iliskilerde etkinlik yonetimi kapsaminda sosyal, kiltirel, bilimsel ve benzeri etkinlikleri planlayarak organizasyon ve dlclimleme
sureglerini uygular, iletisim kampanyalari icin proje yonetimi yaklasimi ile fikirler olusturur.

Halkla iliskiler, musteri iliskileri yonetimi, Grtin yénetimi ve marka yonetiminin temel kavramlari ve mevzuati agiklar.
iletisim ve yeni iletisim kavramlari ile aralarindaki baglantiyi aciklayabilir.
icinde yasadign dijital diinyayi ve &zelliklerini tanimlayabilir.

internet, sosyal medya, mobil yasam, yapay zeka, akilli cihazlar, Sanal Gergeklik (VR), Artirilmis Gergeklik (AR) gibi kavramlari kurumsal
uygulamalar agisindan agiklayabilir.

Etkilesimli televizyon, dijital radyo ve e-yayincilik kavramlarini tanimlayabilir.

Yeni iletisim teknolojilerinin sagladigi olanaklari ve sinirliliklari ifade edebilir, internet teknolojisindeki gelismeleri tanimlayabilir.



BKE201 - BILIMSEL VE KULTUREL ETKINLIKLER | - Meslek Yiiksekokulu - Pazarlama ve Reklamcilik B&IUmii

Genel Bilgiler

Dersin Amaci

Bu dersin amaci 6grencileri sosyal faaliyetlere katilima tesvik etmektir.

Dersin icerigi

Bilimsel, kiiltlrel ve sosyal etkinliklere katiim.

Dersin Kitabi / Malzemesi / Onerilen Kaynaklar

Etkinlik Biletleri

Planlanan Ogrenme Etkinlikleri ve Ogretme Yéntemleri

Bilimsel, kilttrel ve sosyal etkinliklere katilim.

Ders igin Onerilen Diger Hususlar

Miize etkinligi ve Kuttphane etkinligi gerceklestirilecektir.

Dersi Veren Ogretim Elemani Yardimcilar

Ogretim elemani yardimaisi bulunmamaktadir.

Dersin Verilisi
Yz Yiize
Dersi Veren Ogretim Elemanlar

Ogr. Gér. Riza Glinaydin

Program Ciktisi

R SR

Haftalik icerikler

Hazirhk
Sira Bilgileri Laboratuvar

1

Bilimsel etkinliklerin 6nemini kavrayabilir.
Kultdrel etkinliklerin énemini kavrayabilir.
Bilgiyi paylasma ve birlikte 6grenme yetkinligini kazanabilir.
. Sosyal becerilerini gelistirebilir.
Bilimsel ve klturel etkinliklere olan ilgisini artirabilir.

Ogretim
Metodlan
Sinif disi
bilimsel,
kdlturel, sosyal
etkinliklere
katilma

Sinif disi
bilimsel,
kdltlrel, sosyal
etkinliklere
katiima

Sinif disi
bilimsel,
kdlturel, sosyal
etkinliklere
katilma

Sinif disi
bilimsel,
kdltirel, sosyal
etkinliklere
katiima

Sinif disi
bilimsel,
kdlturel, sosyal
etkinliklere
katilma

Sinif disi
bilimsel,
kdltirel, sosyal
etkinliklere
katilma

Teorik

Bilimsel toplanti, seminer, panel, atolye calismalari, mlze egitimi, sanatsal-

kaltur gezileri, sinema, tiyatro, konser, sergi, spor etkinlikleri, kultp
etkinlikleri, cevre dlizenleme ve sosyal sorumluluk projeleri gibi
etkinliklere katilim.

Bilimsel toplanti, seminer, panel, atolye calismalari, mize egitimi, sanatsal-

kdltur gezileri, sinema, tiyatro, konser, sergi, spor etkinlikleri, kultp
etkinlikleri, cevre dlizenleme ve sosyal sorumluluk projeleri gibi
etkinliklere katilim.

Bilimsel toplanti, seminer, panel, atolye calismalari, mlze egitimi, sanatsal-

kaltur gezileri, sinema, tiyatro, konser, sergi, spor etkinlikleri, kultp
etkinlikleri, cevre dlizenleme ve sosyal sorumluluk projeleri gibi
etkinliklere katilim.

Bilimsel toplanti, seminer, panel, atolye calismalari, mize egitimi, sanatsal-

kaltur gezileri, sinema, tiyatro, konser, sergi, spor etkinlikleri, kultp
etkinlikleri, cevre dlizenleme ve sosyal sorumluluk projeleri gibi
etkinliklere katilim.

Bilimsel toplanti, seminer, panel, atolye calismalari, mlze egitimi, sanatsal-

kaltur gezileri, sinema, tiyatro, konser, sergi, spor etkinlikleri, kultp
etkinlikleri, cevre dlizenleme ve sosyal sorumluluk projeleri gibi
etkinliklere katilim.

Bilimsel toplanti, seminer, panel, atolye calismalari, mize egitimi, sanatsal-

kdltur gezileri, sinema, tiyatro, konser, sergi, spor etkinlikleri, kultp
etkinlikleri, cevre dlizenleme ve sosyal sorumluluk projeleri gibi
etkinliklere katilim.

Uygulama

Bilimsel, kilttrel ve
sosyal etkinliklere
katihm. Mize ve
Kutlphane etkinligi.

Bilimsel, kultirel ve
sosyal etkinliklere
katihm. Miize ve
Kattphane etkinligi.

Bilimsel, kilttrel ve
sosyal etkinliklere
katihm. Mize ve
Kutlphane etkinligi.

Bilimsel, kultirel ve
sosyal etkinliklere
katihm. Miize ve
Kutlphane etkinligi.

Bilimsel, kiltirel ve
sosyal etkinliklere
katihm. Mize ve
Kutlphane etkinligi.

Bilimsel, kultirel ve
sosyal etkinliklere
katihm. Miize ve
Kutlphane etkinligi.



Hazirhik

Sira Bilgileri Laboratuvar

7

10

11

12

13

14

15

s Yikleri

Aktiviteler
Final

Uygulama / Pratik

Ogretim
Metodlan
Sinif disi
bilimsel,
kdlturel, sosyal
etkinliklere
katilma

Sinif disi
bilimsel,
kdltirel, sosyal
etkinliklere
katiima

Sinif disi
bilimsel,
kdlturel, sosyal
etkinliklere
katilma

Sinif disi
bilimsel,
kdltlrel, sosyal
etkinliklere
katiima

Sinif disi
bilimsel,
kdlturel, sosyal
etkinliklere
katilma

Sinif disi
bilimsel,
kdltlrel, sosyal
etkinliklere
katiima

Sinif disi
bilimsel,
kdlturel, sosyal
etkinliklere
katilma

Sinif disi
bilimsel,
kdltlrel, sosyal
etkinliklere
katiima

Ogrenci Toplulugu Faaliyetleri/Projeleri

Diger
Odev

Degerlendirme

Aktiviteler

Final

Teorik

Bilimsel toplanti, seminer, panel, atolye calismalari, mlze egitimi, sanatsal-

kalttr gezileri, sinema, tiyatro, konser, sergi, spor etkinlikleri, kultp

etkinlikleri, cevre dlizenleme ve sosyal sorumluluk projeleri gibi

etkinliklere katilim.

Bilimsel toplanti, seminer, panel, atolye calismalari, mize egitimi, sanatsal-

kaltur gezileri, sinema, tiyatro, konser, sergi, spor etkinlikleri, kultp

etkinlikleri, cevre dlizenleme ve sosyal sorumluluk projeleri gibi

etkinliklere katilim.

Bilimsel toplanti, seminer, panel, atolye calismalari, mlze egitimi, sanatsal-

kaltur gezileri, sinema, tiyatro, konser, sergi, spor etkinlikleri, kultp

etkinlikleri, cevre dlizenleme ve sosyal sorumluluk projeleri gibi

etkinliklere katilim.

Bilimsel toplanti, seminer, panel, atolye calismalari, mize egitimi, sanatsal-

kaltur gezileri, sinema, tiyatro, konser, sergi, spor etkinlikleri, kultp

etkinlikleri, cevre dlizenleme ve sosyal sorumluluk projeleri gibi

etkinliklere katilim.

Bilimsel toplanti, seminer, panel, atolye calismalari, mlze egitimi, sanatsal-

kaltur gezileri, sinema, tiyatro, konser, sergi, spor etkinlikleri, kultp

etkinlikleri, cevre dlizenleme ve sosyal sorumluluk projeleri gibi

etkinliklere katilim.

Bilimsel toplanti, seminer, panel, atolye calismalari, mize egitimi, sanatsal-

kaltur gezileri, sinema, tiyatro, konser, sergi, spor etkinlikleri, kultp

etkinlikleri, cevre dlizenleme ve sosyal sorumluluk projeleri gibi

etkinliklere katilim.

Bilimsel toplanti, seminer, panel, atolye calismalari, mlze egitimi, sanatsal-

kaltur gezileri, sinema, tiyatro, konser, sergi, spor etkinlikleri, kultp

etkinlikleri, cevre dlizenleme ve sosyal sorumluluk projeleri gibi

etkinliklere katilim.

Bilimsel toplanti, seminer, panel, atolye calismalari, mize egitimi, sanatsal-

kaltur gezileri, sinema, tiyatro, konser, sergi, spor etkinlikleri, kultp

etkinlikleri, cevre dlizenleme ve sosyal sorumluluk projeleri gibi

etkinliklere katilim.

Sayisi

13
14

14

Uygulama

Bilimsel, kiltirel ve
sosyal etkinliklere
katihm. Mize ve
Kutlphane etkinligi.

Bilimsel, kiltlrel ve
sosyal etkinliklere
katihm. Mize ve
Katliphane etkinligi.

Bilimsel, kiltirel ve
sosyal etkinliklere
katihm. Mize ve
Kutlphane etkinligi.

Bilimsel, kiltlrel ve
sosyal etkinliklere
katihm. Mize ve
Katlphane etkinligi.

Bilimsel, kiltirel ve
sosyal etkinliklere
katihm. Mize ve
Kutlphane etkinligi.

Bilimsel, kiltlrel ve
sosyal etkinliklere
katihm. Mize ve
Katlphane etkinligi.

Bilimsel, kultirel ve
sosyal etkinliklere
katihm. Mize ve
Kutlphane etkinligi.

Bilimsel, kultirel ve
sosyal etkinliklere
katihm. Miize ve
Katlphane etkinligi.

Siiresi (saat)

1,00
1,00
2,00
3,00
3,00



Pazarlama ve Reklamcilik B&limii / HALKLA ILISKILER VE TANITIM X Ogrenme Ciktisi iliskisi

0.c.1
6.¢.2
6.¢.3
0.C.4
6.c.5

PC.1 PC.2

1

v A W

1

v A W

PC.3 PG4 PG5 PGC6 PC7 PGC8 PGC9 PGC10 PGC11 PC12 PGC13 PG.14
1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2
3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5

P.C.6:
P.C.7:
P.C.8:

P.C.9:

P.C.10:
P.C.11:

P.C.12:

P.C.13:

P.C. 14:
6.c.1:
6.c.2:
6.c.3:
0.C.4:

6.C.5:

Meslegi ile ilgili temel, glincel ve uygulamali bilgilere sahip olur.

is saghgr ve giivenligi, cevre bilinci ve kalite stirecleri hakkinda bilgi sahibi olur.
Meslegi icin glincel gelismeleri ve uygulamalari takip eder, etkin sekilde kullanir.
Meslegi ile ilgili bilisim teknolojilerini (yazilim, program, animasyon vb.) etkin kullanir.

Mesleki problemleri ve konulari bagimsiz olarak analitik ve elestirel bir yaklasimla degerlendirme ve ¢éziim onerisini sunabilme becerisine
sahiptir.

Bilgi ve beceriler diizeyinde distincelerini yazil ve so6zli iletisim yolu ile etkin bicimde sunabilir, anlasilir bicimde ifade eder.
Alanti ile ilgili uygulamalarda karsilasilan ve 6ngériilemeyen karmasik sorunlari ¢gzmek igin ekip Gyesi olarak sorumluluk alir.
Kariyer yonetimi ve yasam boyu 6grenme konularinda farkindaliga sahiptir.

Alant ile ilgili verilerin toplanmasi, uygulanmasi ve sonuglarinin duyurulmasi asamalarinda toplumsal, bilimsel, kiiltlrel ve etik degerlere
sahiptir..

Bir yabanai dili kullanarak alanindaki bilgileri takip eder ve meslektaslari ile iletisim kurar.
Farkli sektorlerde halkla iliskiler ve tanitim disiplini icerisinde degerlendirme yontemlerini aciklar ve uygular.

Gorsel, isitsel ve yazill medya araclarinin planlamasini yapar, sosyal sorumluluk, sponsorluk gibi yéntemleri geleneksel medyada ve sosyal
medya mecralarinda uygular

Halkla iliskilerde etkinlik yonetimi kapsaminda sosyal, kiltirel, bilimsel ve benzeri etkinlikleri planlayarak organizasyon ve dlclimleme
sureclerini uygular, iletisim kampanyalari icin proje yonetimi yaklasimi ile fikirler olusturur.

Halkla iliskiler, musteri iliskileri yonetimi, Grtin yénetimi ve marka yonetiminin temel kavramlari ve mevzuati agiklar.
Bilimsel etkinliklerin 6nemini kavrayabilir.

Kiltirel etkinliklerin 6nemini kavrayabilir.

Bilgiyi paylasma ve birlikte 6grenme yetkinligini kazanabilir.

Sosyal becerilerini gelistirebilir.

Bilimsel ve klturel etkinliklere olan ilgisini artirabilir.
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General Info

Objectives of the Course

The aim of this course is to encourage students to participate in social activities.

Course Contents

Participation in scientific, cultural and social activities.
Recommended or Required Reading

Etkinlik Biletleri

Planned Learning Activities and Teaching Methods
Participation in scientific, cultural and social activities.
Recommended Optional Programme Components
Museum events and Library events will be held.
Instructor's Assistants

There is no teaching assistant.

Presentation Of Course

Face to Face

Dersi Veren Ogretim Elemanlar

Inst. Riza Glinaydin

Program Outcomes

. Can understand the importance of scientific activities.
. Can understand the importance of cultural activities.

. It can improve social skills.
. It can increase interest in scientific and cultural activities.

Ul W N =

Weekly Contents

. Can gain the competence to share knowledge and learn together.

Order Preparationinfo Laboratory TeachingMethods Theoretical

1 Participating in
scientific, cultural
and social activities
outside the
classroom

2 Participating in
scientific, cultural
and social activities
outside the
classroom

3 Participating in
scientific, cultural
and social activities
outside the
classroom

4 Participating in
scientific, cultural
and social activities
outside the
classroom

5 Participating in
scientific, cultural
and social activities
outside the
classroom

6 Participating in
scientific, cultural
and social activities
outside the
classroom

Participation in activities such as scientific meetings, seminars,
panels, workshops, museum education, artistic-cultural trips,
cinema, theater, concerts, exhibitions, sports events, club
activities, environmental planning and social responsibility
projects.

Participation in activities such as scientific meetings, seminars,
panels, workshops, museum education, artistic-cultural trips,
cinema, theater, concerts, exhibitions, sports events, club
activities, environmental planning and social responsibility
projects.

Participation in activities such as scientific meetings, seminars,
panels, workshops, museum education, artistic-cultural trips,
cinema, theater, concerts, exhibitions, sports events, club
activities, environmental planning and social responsibility
projects.

Participation in activities such as scientific meetings, seminars,
panels, workshops, museum education, artistic-cultural trips,
cinema, theater, concerts, exhibitions, sports events, club
activities, environmental planning and social responsibility
projects.

Participation in activities such as scientific meetings, seminars,
panels, workshops, museum education, artistic-cultural trips,
cinema, theater, concerts, exhibitions, sports events, club
activities, environmental planning and social responsibility
projects.

Participation in activities such as scientific meetings, seminars,
panels, workshops, museum education, artistic-cultural trips,
cinema, theater, concerts, exhibitions, sports events, club
activities, environmental planning and social responsibility
projects.

Practise

Participation in
scientific, cultural
and social activities.
Museum and Library
activities.

Participation in
scientific, cultural
and social activities.
Museum and Library
activities.

Participation in
scientific, cultural
and social activities.
Museum and Library
activities.

Participation in
scientific, cultural
and social activities.
Museum and Library
activities.

Participation in
scientific, cultural
and social activities.
Museum and Library
activities.

Participation in
scientific, cultural
and social activities.
Museum and Library
activities.



Order Preparationinfo Laboratory TeachingMethods

7 Participating in
scientific, cultural
and social activities
outside the
classroom

9 Participating in
scientific, cultural
and social activities

outside the
classroom
10 Participating in
scientific, cultural
and social activities
outside the
classroom
11 Participating in
scientific, cultural
and social activities
outside the
classroom
12 Participating in
scientific, cultural
and social activities
outside the
classroom
13 Participating in
scientific, cultural
and social activities
outside the
classroom
14 Participating in
scientific, cultural
and social activities
outside the
classroom
15 Participating in
scientific, cultural
and social activities
outside the
classroom
Workload
Activities
Final
Uygulama / Pratik
Ogrenci Toplulugu Faaliyetleri/Projeleri
Diger
Odev
Assesments
Activities

Final

Theoretical

Participation in activities such as scientific meetings, seminars,
panels, workshops, museum education, artistic-cultural trips,
cinema, theater, concerts, exhibitions, sports events, club
activities, environmental planning and social responsibility
projects.

Participation in activities such as scientific meetings, seminars,
panels, workshops, museum education, artistic-cultural trips,
cinema, theater, concerts, exhibitions, sports events, club
activities, environmental planning and social responsibility
projects.

Participation in activities such as scientific meetings, seminars,
panels, workshops, museum education, artistic-cultural trips,
cinema, theater, concerts, exhibitions, sports events, club
activities, environmental planning and social responsibility
projects.

Participation in activities such as scientific meetings, seminars,
panels, workshops, museum education, artistic-cultural trips,
cinema, theater, concerts, exhibitions, sports events, club
activities, environmental planning and social responsibility
projects.

Participation in activities such as scientific meetings, seminars,
panels, workshops, museum education, artistic-cultural trips,
cinema, theater, concerts, exhibitions, sports events, club
activities, environmental planning and social responsibility
projects.

Participation in activities such as scientific meetings, seminars,
panels, workshops, museum education, artistic-cultural trips,
cinema, theater, concerts, exhibitions, sports events, club
activities, environmental planning and social responsibility
projects.

Participation in activities such as scientific meetings, seminars,
panels, workshops, museum education, artistic-cultural trips,
cinema, theater, concerts, exhibitions, sports events, club
activities, environmental planning and social responsibility
projects.

Participation in activities such as scientific meetings, seminars,
panels, workshops, museum education, artistic-cultural trips,
cinema, theater, concerts, exhibitions, sports events, club
activities, environmental planning and social responsibility
projects.

Number PLEASE SELECT TWO DISTINCT LANGUAGES
1 1,00
13 1,00
14 2,00
2 3,00
14 3,00
Weight (%)
100,00

Practise

Participation in
scientific, cultural
and social activities.
Museum and Library
activities.

Participation in
scientific, cultural
and social activities.
Museum and Library
activities.

Participation in
scientific, cultural
and social activities.
Museum and Library
activities.

Participation in
scientific, cultural
and social activities.
Museum and Library
activities.

Participation in
scientific, cultural
and social activities.
Museum and Library
activities.

Participation in
scientific, cultural
and social activities.
Museum and Library
activities.

Participation in
scientific, cultural
and social activities.
Museum and Library
activities.

Participation in
scientific, cultural
and social activities.
Museum and Library
activities.



Pazarlama ve Reklamcilik Bslimii / HALKLA ILISKILER VE TANITIM X Learning Outcome Relation

P.O.1 P.O.2

LO.1 1
L.O.2
L.O.3
L.O.4

v~ wWN

L.O.5

1

v~ W

P.O.3 P.O.4 P.O.5 PO.6 PO.7 PO.8 PO.9 PO.10 PO.11 PO.12 P.O.13 P.O.14

1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2
3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5

P.O.3:

P.O.4:

P.O.5:

P.0.6:

P.0.7:

P.0.8:

P.0.9:

P.0.10:

P.O.11:

P.0.12:

P.0.13:

P.O.14:

LO.1:

LO.2:

LO.3:

LO.4:

LO.5:

Meslegi ile ilgili temel, glincel ve uygulamali bilgilere sahip olur.

is saghgr ve giivenligi, cevre bilinci ve kalite stirecleri hakkinda bilgi sahibi olur.
Meslegi icin glincel gelismeleri ve uygulamalari takip eder, etkin sekilde kullanir.
Meslegi ile ilgili bilisim teknolojilerini (yazilim, program, animasyon vb.) etkin kullanir.

Mesleki problemleri ve konulari bagimsiz olarak analitik ve elestirel bir yaklasimla degerlendirme ve ¢éziim onerisini sunabilme becerisine
sahiptir.

Bilgi ve beceriler diizeyinde distincelerini yazil ve so6zli iletisim yolu ile etkin bicimde sunabilir, anlasilir bicimde ifade eder.
Alanti ile ilgili uygulamalarda karsilasilan ve 6ngériilemeyen karmasik sorunlari ¢gzmek igin ekip Gyesi olarak sorumluluk alir.
Kariyer yonetimi ve yasam boyu 6grenme konularinda farkindaliga sahiptir.

Alant ile ilgili verilerin toplanmasi, uygulanmasi ve sonuglarinin duyurulmasi asamalarinda toplumsal, bilimsel, kiiltlrel ve etik degerlere
sahiptir..

Bir yabanai dili kullanarak alanindaki bilgileri takip eder ve meslektaslari ile iletisim kurar.
Farkli sektorlerde halkla iliskiler ve tanitim disiplini icerisinde degerlendirme yontemlerini aciklar ve uygular.

Gorsel, isitsel ve yazill medya araclarinin planlamasini yapar, sosyal sorumluluk, sponsorluk gibi yéntemleri geleneksel medyada ve sosyal
medya mecralarinda uygular

Halkla iliskilerde etkinlik yonetimi kapsaminda sosyal, kiltirel, bilimsel ve benzeri etkinlikleri planlayarak organizasyon ve dlclimleme
sureclerini uygular, iletisim kampanyalari icin proje yonetimi yaklasimi ile fikirler olusturur.

Halkla iliskiler, musteri iliskileri yonetimi, Grtin yénetimi ve marka yonetiminin temel kavramlari ve mevzuati agiklar.
Bilimsel etkinliklerin 6nemini kavrayabilir.

Kiltirel etkinliklerin 6nemini kavrayabilir.

Bilgiyi paylasma ve birlikte 6grenme yetkinligini kazanabilir.

Sosyal becerilerini gelistirebilir.

Bilimsel ve klturel etkinliklere olan ilgisini artirabilir.
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